Công nghiệp dệt và may mặc của Thổ Nhĩ Kỳ
1. Ngành dệt
Ngành dệt có của Thổ Nhĩ Kỳ có lịch sử từ thời Đế chế Ottoman. Trong thế kỷ 16 và 17, ngành dệt được mở rộng và phát triển mạnh mẽ ngay cả tại giai đoạn suy yếu của Đế chế Ottoman.

Nước cộng hòa Thổ Nhĩ Kỳ được thành lập năm 1923. Ngành dệt có những bước phát triển nhanh và vững chắc cả về sản lượng, quy mô, chất lượng và thương hiệu. Ngành trồng và chế biến bông phát triển cũng tạo đà cho ngành dệt trong những năm tiếp theo. Đến năm 1972, ngành dệt đạt mức độ phát triển cao sau khi kết thúc giai đoạn phát triển theo kế hoạch lần thứ nhất. Giai đoạn 1980 - 1989 là giai đoạn mở rộng phát triển ra nước ngoài. 
20 Công ty hàng đầu về sản xuất hàng dệt và may mặc năm 2009

                                                             Đơn vị: triệu USD

	STT
	Tên Công ty
	Mặt hàng chính
	Doanh số

	01
	Tema Mağazacilik
	Quần áo nam, nữ
	953,3

	02
	Aksa Akrilik Kimya Sanayi
	Sợi arlylic
	634,3

	03
	Sanko Tekstil Işletmeleri
	Sợi bông, sợi hỗn hợp
	422,7

	04
	Korteks Mensucat Sanayi
	Sợi tổng hợp, hàng dệt
	319,1

	05
	Yeşim Tekstil San. ve Tic.
	Quần áo may sẵn
	301,7

	06
	Merinos Hali San. ve Tic.
	Thảm dệt máy
	199,4

	07
	Orta Anadolu Tic. Ve San
	Sợi bông
	195,1

	08
	Altinyildiz Mensucat
	Sợi và sản phẩm may mặc
	160,7

	09
	Menderes Tekstil Sanayi
	Hàng dệt
	183,5

	10
	Beyteks Tekstil Sanayi
	Sợi
	183,2

	11
	Bossa Ticaret ve Sanayi Isl.
	Quần áo, giầy thể thao
	165,2

	12
	GAP Güneydoğu Tektil San.
	Sợi và quần áo
	151,8

	13
	Mudo Satiş Mağazalari
	Giầy da, đồ da
	151,1

	14
	Sarar Giyim
	Hàng may mặc
	146,0

	15
	Küçükçalik Tektsil Sanayi
	Hàng dệt
	140,1

	16
	Aydinh Hazir Giyim
	Hàng may sẵn
	139,4

	17
	Kiğili Giyim Sanayi
	Hàng may sắn
	137,2

	18
	Matesa Giyim Sanayi
	Sợi
	136,9

	19
	Eroğlu Giyim Sanayi
	Hàng may sẵn
	136,8

	20
	Boyteks Tekstil Sanayi
	Hàng dệt
	119,0


                     Nguồn: Hiệp hội xuất khẩu Thổ Nhĩ Kỳ (TIM) 
Ngành dệt sử dụng khoảng 2,5 triệu lao động, tạo việc làm gián tiếp cho 6,5 triệu lao động khác, đóng góp khoảng 10% cho GNP và  đóng vai trò lớn cho ngành may mặc. Trong những năm 1990, tỷ trọng của ngành dệt trong tổng xuất khẩu của Thổ Nhĩ Kỳ là 9,3%. Năm 2009, ngành dệt của nước này trở thành một trong những ngành kinh tế hàng đầu với trị giá xuất khẩu 5,5 tỷ USD. Về công suất máy móc, Thổ Nhĩ Kỳ chiếm 3% công suất dệt kim sợi ngắn của thế giới; 5% dệt kim sợi dài, 3,5% công suất dệt không thoi; 1,9% công suất dệt thoi và 5,1% công suất dệt len.

Đa số các nhà máy dệt có quy mô trung bình. Nhiều cơ sở sản xuất đã có các hệ thống sản xuất liên hoàn.Hiện có 18.000 nhà máy, cơ sở may, trong đó 2.000 nhà máy có quy mô lớn và sản xuất với công nghệ rất hiện đại, mỗi nhà máy sử dụng trên 150 lao động và doanh số bán hàng trên 15 triệu USD hàng năm. Các vùng sản xuất chủ yếu là Istanbul, Izmir, Denizli, Bursa, Kahramanmaraş và Gaziantep. Ngành này cũng có những lợi thế rất mạnh cho phát triển và xuất khẩu. Sản lượng bông đứng thứ bảy trên thế giới với gần 400 tấn hàng năm. Nguyên liệu sợi tổng hợp cũng được sản xuất với khối lượng lớn. Thổ Nhĩ  Kỳ rất gần với các thị trường tiêu thụ lớn của Châu Âu. Lực lượng lao động có tay nghề cao, chính sách mở về thương mại và xuất nhập khẩu. Nước này cũng là thành viên của Liên minh hải quan và đã ký FTA với một số nước.
Ngành dệt sử dụng các công nghệ hiện đại. Do đó, các sản phẩm của ngành thường có tính trạnh tranh cao, thời trang và chất lượng. Các sản phẩm dệt bông dưới dạng bông, sợi bông, vải bông chiếm khoảng 24% tổng trị giá xuất khẩu.

Trị giá xuất khẩu ngành dệt đã tăng từ 1 tỷ USD năm 1991 lên 5,5 tỷ USD văm 2009. Như vậy, trong 20 năm, xuất khẩu của ngànhh dệt đã tăng lên năm lần.

Theo số liệu của Tổ chức thương mại thế giới (WTO), Thổ Nhĩ Kỳ xếp thứ  bảy trên thế giới với tỷ trọng 3,8% và xếp thứ hai tại Châu Âu với tỷ trọng 17,5%. Ngành dệt Thổ Nhĩ Kỳ xuất khẩu 40% sản phẩm sang Châu Âu. Các thị trường tiếp theo là Nga, Ukraina, Azerbaizan, Uzbekistan với tỷ trọng 14%.
Về thị trường xuất khẩu, các khách hàng chính là Nga, Italia, Đức, Rumania và Ban Lan. Xuất khẩu cũng tập trung vào nhiều thị trường lớn và chủ yếu. 10 thị trường xuất khẩu chính đã chiếm 57% tổng trị giá xuất khẩu. Gần đây, các doanh nghiệp Thổ Nhĩ Kỳ đã thành công trong việc mở rộng xuất khẩu sang các thị trường mới.

Mục tiêu chính của ngành dệt là sản xuất và xuất khẩu với giá trị gia tăng, có chất lượng và hợp thời trang.
2. Ngành may
Thổ Nhĩ Kỳ xếp thứ sáu thế giới về may mặc và là nhà cung cấp hàng may mực thứ hai tại  Châu Âu sau Trung Quốc. Tỷ trọng may mặc đạt 4,3% thị phần của thế giới và 1,7% tỷ trọng hàng xuất khẩu vào Mỹ.
Năm 2009, nước này xuất khẩu 18,812 tỷ USD hàng dệt và may mặc, giảm 16,6% so với năm 2008. Năm 1978, mức xuất khẩu kỷ lục đạt 22,6 tỷ USD, tăng 15,5% so với năm 2007.

Xuất khẩu hàng dệt, may và da của Thổ Nhĩ Kỳ

                                     Đơn vị: ngàn USD

	Nhóm sản phẩm
	Năm 2008
	Năm 2009
	Năm 2010
	Tỷ lệ % 2010/2009

	Hàng may mặc
	15.740, 051
	13.297.909
	14.827,169
	11,5

	Hàng dệt và nguyên liệu
	  6.816,679
	 5.514,490
	 6.622,902
	20,1

	Thảm
	  1.170,063
	 1.086.295
	 1.267,375
	 16,67

	Da và sản phẩm da
	  1.340,365
	 1.064,715
	    661,673
	-37,85

	Tổng cộng
	 25.067,221
	20.963,319
	23.379,119
	 11,52


Nguồn: Hiệp hội xuất khẩu Thổ Nhĩ Kỳ (TIM)

Năm 2010, xuất khẩu hàng dệt và may mặc tăng trưởng mạnh, lần lượt đạt mức tăng 20,1% và 11,5% với trị giá 21,4 tỷ USD. Da và sản phẩm da giảm mạnh, chỉ đạt 662.000 USD so với mức 1 tỷ USD của năm 2009.
Hiện nay, ngành công nghiệp dệt và may của Thổ Nhĩ Kỳ bị cạnh tranh quyết liệt của hàng xuất khẩu giá thấp từ trung Quốc tại thị trường Châu Âu và Mỹ. Đồng tiền nội địa Lira đang mạnh lên cũng làm cho các nhà sản xuất và xuất khẩu gặp khó khăn. Đồng thời, ngành dệt và may mặc cũng đang trong quá trình chuyển đổi từ việc sản xuất đại trà quần áo may sẵn cho các nhà sản xuất có tên tuổi trên thế giới, cho các hàng mẫu thời trang và các cửa hàng lớn tại Châu Âu sang việc nâng cao hình ảnh, tạo mẫu mốt và các thương hiệu cho riêng mình, phục vụ cho nhiều tầng lớp người dân trong các xã hội tiêu dùng và xuất khẩu.

Đi theo xu hướng này, nhiều công ty may hàng đầu Thổ Nhĩ Kỳ đã bắt đầu xây dựng các nhà mẫu riêng của mình, xây dựng hệ thống bán hàng ở nước ngoài, thành lập các liên doanh với các nhà phân phối ở nước ngoài và mua lại một số hệ thống phân phối, nhãn hàng từ các công ty của các nước Tây Âu.

20 Công ty hàng đầu về xuất khẩu  hàng dệt và may mặc năm 2009

                                                             Đơn vị: triệu USD

	STT
	Tên Công ty
	Loại hình  hoạt động
	Doanh số

	01
	GSD Diş Ticaret A.Ş.
	  Công ty xuất khẩu
	953,3

	02
	Pergamon-Status
	  Công ty xuất khẩu
	634,3

	03
	Trakya Tekstil Sanayi
	  Công ty xuất khẩu
	422,7

	04
	Aksa Akrilik
	 Công ty sản xuất
	319,1

	05
	Orta Anadolu Ticaret
	Công ty sản xuất
	301,7

	06
	Sanko Diş Ticaret
	  Công ty xuất khẩu
	199,4

	07
	Hey Tekstil Sanayi ve Ticaret
	Công ty sản xuất
	195,1

	08
	Hey Diş Ticaret
	  Công ty xuất khẩu
	160,7

	09
	Zorlu Diş Ticaret
	  Công ty xuất khẩu
	183,5

	10
	Gaat Diş Ticaret
	  Công ty xuất khẩu
	183,2

	11
	Menderes Tekstij San. ve Tic.
	Công ty sản xuất
	165,2

	12
	Bossa
	Công ty sản xuất
	151,8

	13
	Taha Pazarlama
	  Công ty xuất khẩu
	151,1

	14
	Formak Ileri Giyim
	Công ty sản xuất
	146,0

	15
	GAP Güneydoğu Tekstil
	Công ty sản xuất
	140,1

	16
	Beypa Diş Ticaret
	  Công ty xuất khẩu
	139,4

	17
	DSD Deri Sanayicileri
	  Công ty Xuất khẩu
	137,2

	18
	Cross Tekstil
	Công ty sản xuất
	136,9

	19
	Küçükçalik Tekstil Sanayi
	Công ty sản xuất
	136,8

	20
	Güipa Pazarlama
	  Công ty xuất khẩu
	119,0


      Nguồn: Hiệp hội xuất khẩu Thổ Nhĩ Kỳ (TIM)

3. Đầu tư trực tiếp nước ngoài

Các công ty nước ngoài rất chú trọng dịch chuyển sản xuất tới Thổ Nhĩ Kỳ. Hiện có 294 công ty nước ngoài hoạt động tại nước này dưới hình thức liên doanh hoặc 100% vốn nước ngoài. Nhiều công ty Phương Tây như Hugo Boss và Levi Strauss có hoạt động sản xuất tại đây. Các nhãn hiệu bán lẻ nổi tiếng như Mark and Spencer, JC Penny và Sears đã đặt các văn phòng mua hàng hoặc đặt các đại lý để mua hàng theo ủy quyền của họ. Các công ty GAP, Next va Nike cũng mua hàng trực tiếp từ các nhà sản xuất Thổ nhĩ Kỳ phục vụ cho hệ thống bán lẻ toàn cầu của họ. Sự có mặt của các công ty nước ngoài đã làm giảm căng thẳng trong cạnh tranh do đồng Lira mạnh lên so với đồng đô la Mỹ.
Thổ Nhĩ Kỳ cũng đã sản xuất quần áo may sẵn phục vụ bán lẻ cho nhiều hãng thời trang nổi tiếng của Tây Âu và Mỹ từ Versace đến Benetton, Wal-Mart và Carrefour trong 2 thập niên qua.

Với 50% của dân số 72,5 triệu người dưới tuổi 28 và có vị trí cầu nối với Châu Âu, Trung Đông và Bắc Phi, Thổ Nhĩ Kỳ ngày càng thu hút sự đầu tư sản xuất và kinh doanh của các công ty nước ngoài trong lĩnh vực dệt may.

4. Nhập khẩu
Thổ Nhĩ Kỳ cũng nhập khẩu hàng dệt và may mặc, chủ yếu là các loại quần áo, sợ bông, sợi tổng hợp các loại. Các nước xuất khẩu quần áo sang Thổ Nhĩ Kỳ gồm Italia, Tây Ban Nha, Trung Quốc, Anh, Đức, Pháp, Bulgaria, Ấn Độ, Hy lạp và Hà Lan. Các nước xuất khẩu sợi và hàng dệt sang Thổ Nhĩ Kỳ gồm Mỹ, Italia, Đức, Trung Quốc, Ấn Độ, Việt Nam, Hàn Quốc, Pa kistan, Indonesia và Hy Lạp.
Nước này cũng nhập hóa chất và thuốc nhuộm để phục vụ sản xuất và chế biến trong nước.

Năm 2009, trị giá nhập khẩu đạt 7,4 tỷ USD, bao gồm sợi bông, sợi tổng hợp, sản phẩm da và phụ liệu. Nhập khẩu quần áo tăng nhanh từ năm 1999 đến 2005, đạt 2,33 tỷ USD năm 2009./.
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