GIỚI THIỆU VỀ THỊ TRƯỜNG GIÀY DÉP CANADA
I. GIỚI THIỆU CHUNG
· Tổng dung lượng thị trường giày dép Canada dao động trong khoảng 2,0 đến 2,5 tỷ CaD (Canada Đô-la)/năm. 
· Các công ty lớn sản xuất kinh doanh giày dép tập trung ở Ontario và Quebéc, sản xuất chủ yếu  giày da, giả da, đặc biệt là giày ủng mùa đông.

· Canada hàng năm nhập khẩu với số lượng lớn giày dép từ các nước: Trung Quốc, Italy, Brazil, Mỹ, Indonesia, Việt Nam, Tây-ban-nha, Ru-ma-ni và Thái Lan.

· Mặt hàng giày dép tại Canada chịu sự điều chỉnh chủ yếu bởi: 
· Các tiêu chuẩn do Cục tiêu chuẩn quốc tế Canada và Ban tiêu chuẩn chung Canada ban hành; 
· Đạo luật và các quy định về nhãn mác và bao gói tiêu dùng; 
· Luật Hải quan…; 
· Riêng Quebéc có quy định riêng về nhãn mác, ghi bằng tiếng Pháp. 
· Sự đa dạng về sắc tộc của dân số và khí hậu/thời tiết của Canada là nhân tố kích thích sức mua giày dép. Mùa xuân: giày mốt, mùa hè: sandal, mùa thu và mùa đông:  giày ủng mùa đông không thấm nước.
II. ĐẶC ĐIỂM THỊ TRƯỜNG
1. Tính cạnh tranh
- Nhà xuất khẩu hoặc phải đưa ra một sản phẩm mới hoàn toàn hoặc phải đảm bảo rằng sản phẩm của mình hấp dẫn hơn sản phẩm cùng loại đang có trên thị trường. 

- Chiến lược tiếp thị cần phải tính đến các yếu tố cơ bản sau:

(i) giao hàng đúng hạn, đúng quy cách đã thỏa thuận;

(ii) bảo đảm chất lượng cao ở mức giá phải chăng;

(iii) có phương tiện lưu kho và làm hàng thích hợp;

(iv) vật liệu bao gói phù hợp cho vận chuyển quốc tế;

(v) khuyến mại, đặc biệt trong trường hợp bán sản phẩm mới;

(vi) kiến thức về thanh toán quốc tế;

(vii) cung cấp hàng liên tục;

(viii) trả lời thư từ giao dịch nhanh chóng.

2. Tính phù hợp
-  Giày dép Canada dựa trên khung kích cỡ của Mỹ.

-  Kích cỡ theo tiêu chuẩn Châu Âu hoàn toàn không tương thích với hệ thống của  Canada, đặc biệt là độ rộng/bề ngang, của Châu Âu thường rộng hơn. 
-  Nhà xuất khẩu nên kiểm tra sự phù hợp kíck cỡ giày dép của mình với kích cỡ giày dép của Canada.

3. Chất lượng
- Tất cả các chi tiết của giày dép nên được thử nghiệm: độ mài mòn, độ cứng, độ dính, độ mềm dẻo, tỷ lệ bạc màu và khả năng chống lại điều kiện khí hậu. Thí dụ, đế của giày ủng mùa đông phải duy trì được độ mềm dẻo ở nhiệt độ -40oC;
- Khách hàng Canada sẽ từ chối những loại giày dép kém phẩm chất mà dễ nhìn thấy ngay bên ngoài. 
- Các nhà xuất khẩu giày dép sang Canada không nên hiểu một cách đơn giản rằng giày dép được thị trường khác chấp nhận về độ an toàn thì có nghĩa là cũng được thị trường Canada chấp nhận. 

4. Giá cả và thanh toán
- Nên chào giá F.O.B;

- Hình thức thanh toán thường là CAD, hoặc bằng tín dụng thư (L/C); 

- Giá bán lẻ giày dép ở Canada xấp xỉ bằng 5 lần giá F.O.B; 
- Mức thuế nhập khẩu dao động ở mức 0 đến 20%.
5. Nhãn mác và bao bì
- Nike, Reebok hay Adidas độc chiếm phân đoạn thị trường giày thể thao;

- Timberland chiếm ưu thế trong chủng loại giày dép ngoài trời;

- Kodiak và Terra là chủng loại được dùng phổ biến trong lao động; 
- Sorel và Kamik là nhãn hiệu chiếm độc tôn đối với giày chống thấm nước. 
- Yêu cầu về bao gói và dán nhãn nhàng nhập khẩu vào Canada rất chặt chẽ;

- Những lỗi về dán nhãn phải được sửa đổi trước khi hàng được đưa vào Canada;

- Trên hộp đựng giày, ngoài tiếng của nước sản xuất còn phải ghi thêm bằng tiếng    

   Anh và tiếng Pháp; 
- Nhãn mác phải được ghi, dán hay in ở vị trí dễ thấy trên giày, không bị che khuất bởi các thứ đi kèm. 
- Tốt nhất là tham khảo nhà nhập khẩu trước khi xuất khẩu.
III. KÊNH PHÂN PHỐI

- Có 3 kênh phân phối giày dép chính:
(ix) Từ nhà sản xuất trực tiếp đến người bán lẻ;
(x) Thông qua văn phòng đại diện;
(xi) Nhà nhập khẩu và đại lý.
IV. MỘT SỐ ĐỊA CHỈ HỮU ÍCH

a. Canadian Association of Footwear Importers
Web: www.importers.ca

b. Canadian Footwear Journal
E-mail: footwear@total.net
Điện thoại: 514-744 5858  
Fax: 514-744 6377

c. Toronto Fashion Footwear Market
Điện thoại: 416-444 0005
 Fax: 416-391 2928

PAGE  
1

