TÀI LIỆU CƠ BẢN

VƯƠNG QUỐC MA-RỐC


I. Địa lý và dân số :
Tên nước :





Vương quốc Ma-rốc
Thủ đô :



 

Rabat

Ngôn ngữ chính thức :

 

A-rập
Các ngôn ngữ khác : 



Tiếng Béc-be, tiếng Pháp, tiếng Tây Ban 







Nha

Diện tích : 



450.000 km2 (710.000 km2 nếu tính cả khu 


vực Tây Xa-ha-ra)

Tôn giáo :



98,7% theo đạo Hồi, 1,1% theo đạo Thiên 



Chúa, còn lại là các tôn giáo khác

Các dãy núi : 



Dãy Atlas, dài 700km, đỉnh cao nhất là 



Toubkal cao 4165m)

Những thành phố chính : 


Rabat, Casablanca, Marrakech, Fès, 








Tanger, Agadir...
Những con sông chính :  



Moulouya, Sebou, Oum Er Rbia, Tensift, 







Souss, Draâ
Dân số : 





31 triệu người (năm 2006)

Dân đô thị : 





55%

Tăng trưởng dân số : 



1,4%

Tuổi thọ trung bình : 



70,3 tuổi trong đó nam là 68,1, nữ là 72,7 

Tỷ lệ mù chữ :




43%

Tỷ lệ người sống dưới mức nghèo khổ :
14,2%

Vua hiện nay :




Mohamed VI

Thủ tướng:





Ông Driss Jettou

Bộ trưởng Ngoại thương:


Ông Mustapha Méchahouri
Ngày Quốc khánh :



18/11

Ngày Vua lên ngôi :



30/7

Ngày thiết lập quan hệ ngoại giao với VN:   27/03/1961
II. Tình hình chính trị và xã hội :

Ma-rốc là một nước có nền quân chủ lập hiến, theo chế độ cha truyền con nối. Kể từ khi độc lập, đất nước đã có 5 Hiến pháp. Vua hiện nay là Mohamed VI  lên ngôi từ năm 1999. Vua là chỉ huy tối cao các lực lượng quân đội và chỉ đạo Hội đồng Bộ trưởng. Vua lựa chọn Thủ tướng và bổ nhiệm các Bộ trưởng theo đề xuất của Thủ tướng. Chính phủ chịu trách nhiệm trước Vua và Nghị viện. Ngoài vai trò chính trị cao nhất, nhà Vua còn nắm tính hợp pháp tôn giáo với tư cách Chỉ huy các Tín đồ và là con cháu của nhà tiên tri. Do vậy Hoàng Cung vẫn là tác nhân chính trị trung tâm ( cả trong lĩnh vực an ninh lẫn chính sách kinh tế ) .


Hiến pháp năm 1996 đã củng cố quyền của Nghị viện và lập ra chế độ hai viện : Nghị viện bao gồm Viện dân biểu (Hạ viện) gồm các đại biểu được bầu nhiệm kỳ 5 năm bằng phổ thông đầu phiếu trực tiếp và Viện cố vấn (Thượng viện) được bầu nhiệm kỳ 9 năm bằng phổ thông đầu phiếu gián tiếp.


Ma-rốc thông qua chế độ đa đảng chính trị, với khoảng 30 đảng phái hợp pháp. Đảng đối lập trước đây gồm hai đảng kế tục của Phong trào độc lập dân tộc Ma-rốc là đảng Istiglal (PI) và Liên minh các lực lượng nhân dân xã hội chủ nghĩa (USFP). Từ năm 1998 đến 2002, đảng đối lập đứng đầu Liên minh Chính phủ, còn gọi là Chính phủ đan xen. Sau cuộc bầu cử tháng 9/2002, một liên minh mới được hình thành bao gồm các đảng USFP, PI, RNI (đảng trung hữu), đảng MP và đảng MNP (các đảng của người Béc-be), đứng đầu là Thủ tướng Driss Jettou, người không thuộc đảng phái nào. Theo công luận, Thủ tướng Jettou có một hình ảnh tốt đẹp ( liêm khiết, có năng lực) và đã nỗ lực phát động những cuộc cải cách căn bản (về bảo hiểm bệnh tật bắt buộc, lương hưu, đầu tư cải thiện cơ cấu kinh tế). Các đảng chính của phe đối lập là PJD (Đảng Hồi giáo), UC, PND (đảng cánh hữu) và GSU (đảng cánh tả cấp tiến). Cuộc bầu cử chính quyền lần tới sẽ diễn ra vào tháng 9/2007.


Về mặt hành chính, lãnh thổ của Ma-rốc được chia thành 17 vùng (wilayas), 13  thành phố và 49 tỉnh. Năm 2002, phong trào phi tập trung hoá một lần nữa được đưa ra với việc thông qua Luật mới về công xã. Các đơn vị hành chính địa phương (xã, tỉnh, thành phố, vùng) do những người được bầu lãnh đạo có vị trí ngày càng tăng trong việc hoạch định các chính sách phát triển địa phương.


Từ vài năm nay, Ma-rốc thực hiện mục tiêu thiết lập một chế độ dân chủ hơn và xây dựng một Nhà nước pháp quyền ( ban hành Bộ luật gia đình mới, Luật về các đảng phái chính trị, Luật chống tra tấn…).


Trong lĩnh vực xã hội, Chương trình phát triển Liên Hiệp quốc đã xếp Ma-rốc đứng ở vị trí 123 về chỉ số phát triển con người. Nghèo đói tác động trước tiên đến các vùng nông thôn và phụ nữ. Vào tháng 5/2005, Đức Vua đã thông báo phát động < Sáng kiến quốc gia về phát triển con người >, đề xuất một chiến lược tổng thể đấu tranh chống đói nghèo bao gồm nhà ở, cơ sở hạ tầng cơ bản, y tế, giáo dục và việc làm. Chính phủ dự kiến sẽ dành 10 tỷ điham (1,2 tỷ USD) từ nay đến 2010 cho sáng kiến này.

III. Kinh tế :

Trong lĩnh vực kinh tế, Ma-rốc đã thành công trong việc giữ được nền kinh tế ổn định ở cấp vĩ mô (lạm phát được làm chủ, đồng tiền ổn định, tài khoản vãng lai dư thừa). Chính phủ thực hiện chính sách cải cách cơ cấu nhằm tự do hoá và mở cửa kinh tế cho cạnh tranh nước ngoài, cải thiện môi trường kinh doanh và đầu tư, đa dạng hoá các hoạt động sản xuất (đặc biệt là hướng tới các lĩnh vực du lịch và dịch vụ tin học), hiện đại hoá cơ sở hạ tầng. Tuy nhiên tỷ lệ tăng trưởng vẫn phụ thuộc vào những biến động của sản xuất nông nghiệp. Trong 5 năm qua, tốc độ tăng trưởng kinh tế đã giúp Ma-rốc giảm được tỷ lệ thất nghiệp (từ 13,9% năm 1999 xuống còn 7,7% năm 2006) và tỷ lệ đói nghèo từ 19% năm 1999 xuống còn  14,2%  năm 2006.

       Theo số liệu thống kê, GDP của Maroc năm 2006 đạt 52,3 tỷ USD (đạt mức tăng trưởng 5,3% )  trong đó tỷ trọng:

· Nông nghiệp và đánh bắt chiếm:
 13,3%
· Công nghiệp và mỏ :
 

 31,2%
· Dịch vụ :


   
  
 55,5%
GDP bình quân đầu người : 


1702,3 USD

Tài nguyên thiên nhiên : 



Phốt phát, baritin, muối, kẽm , đồng...
Tiền tệ : 





Điham Ma-rốc (MAD) (1 USD = 8,5 DH)
Tỷ lệ tăng trưởng : 



4,2% (2004), 1,7% (2005) và 8,1% (2006)
Tỷ lệ lạm phát : 




1,5% (2004), 1% (2005) và 1,8 % (2006)

Tỷ lệ thất nghiệp : 




11,1% (2005), 9,7% (2006)
Tỷ lệ người lao động trung bình : 

52,1% (nam là 76,9%, nữ 27,9%)

Lương tối thiểu :




1800,00 DH ( 210 USD )
Tỷ lệ đầu tư : 




25,4% GDP

Đầu tư và cho vay nước ngoài : 

3,2 tỷ USD (2006)
Tỷ lệ tiết kiệm :




28,4% GDP

Xuất khẩu : 





12,8 tỷ USD 
Nhập khẩu : 




23,7 tỷ USD (2006)   

Thặng dư thương mại (2006):  


- 10,9 tỷ USD ( - 10,7%)

Các mặt hàng xuất khẩu chính : 

Phốt phát và các sản phẩm từ phốt phát, linh kiện điện 




tử (chất bán dẫn), cam quýt, cà chua, cá hộp, 






dây cáp điện
Các mặt hàng nhập khẩu chính : 

Dầu lửa, gaz, xe du lịch, máy móc thiết bị, 







chất dẻo nhân tạo, lúa mỳ, than đá
Các đối tác thương mại chính :

· Nước nhập khẩu : 



Pháp (30%), Tây Ban Nha (20%), Anh 






(6,3%), Italia (5%)
· Nước xuất khẩu :



Pháp (18,2%), Tây Ban Nha (11,6%), Nga



(6,9%), A-rập Xê-út (6,6%)
Thu du lịch : 




6,1 tỷ  USD (+29,2%) với 6,2 lượt khách 







quốc tế
Kiều hối :

           


5,5 tỷ USD (+ 17,2%) với khoảng 2,5 triệu 







người Ma-rốc sống ở nước ngoài
IV. Chính sách đối ngoại :

Chính sách đối ngoại của Ma-rốc theo ba hướng chính :  Gắn kết với Liên minh châu Âu trong khuôn khổ Hiệp định Liên kết có hiệu lực từ tháng 3/2000 với mục tiêu thành lập khu vực tự do mậu dịch năm 2010. Đây vẫn là phương hướng chiến lược khi việc mở cửa biên giới với An-giê-ri và việc cụ thể hoá Liên minh các nước Maghreb A-rập (UMA) còn chưa chắc chắn. Hai là quan hệ với Mỹ chặt chẽ hơn cả trong đối thoại chính trị lẫn trong lĩnh vực kinh tế. Cuối cùng, giai đoạn gần đây, Ma-rốc quan hệ sâu sắc hơn với những nước mới nổi (đặc biệt là Braxin, Trung Quốc) và một số quốc gia vùng Vịnh.

Ma-rốc là một đối tác được ưu tiên của Liên minh châu Âu và đóng vai trò động lực trong tiến trình Euromed (Hai hiệp định về đánh bắt cá và tự do hoá vận tải hàng không đã lần lượt được ký kết vào năm 2005 và 2006). Ma-rốc là nước được hưởng lợi nhiều nhất từ các quỹ của châu Âu. Nước này cũng đã nộp đơn xin EU trao quy chế sớm phát triển - quy chế trung gian giữa liên kết và gia nhập (Ma-rốc cũng đã từng nộp đơn xin gia nhập EU). Trong EU, Pháp là đối tác số một gần như trong tất cả các lĩnh vực, là quốc gia đối thoại đáng tin cậy luôn ủng hộ Ma-rốc.

Bên cạnh những mối quan hệ truyền thống này Ma-rốc còn có quan hệ ưu tiên với Mỹ. Tháng 3/2004, một hiệp định tự do mậu dịch đã được ký với Hoa Kỳ sau những cuộc đàm phán khó khăn. Hiệp định này đã có hiệu lực ngày 1/1/2006.


Ma-rốc đã ký một hiệp định tự do mậu dịch với Thổ Nhĩ Kỳ (cũng có hiệu lực ngày 1/1/2006). Ma-rốc cũng ký với Tuy-ni-di, Ai-Cập và Gioóc-đa-ni Hiệp định Agadir nhằm thiết lập khu vực tự do thương mại với những nước Nam Địa Trung Hải (vì trao đổi thương mại với các nước Địa Trung Hải hiện mới chỉ chiếm 5% xuất nhập khẩu của Ma-rốc). Hiệp định này còn chưa có hiệu lực.
V. Quan hệ thương mại Việt Nam – Ma-rốc :

Việt Nam và Ma-rốc thiết lập quan hệ ngoại giao ngày 27/03/1961. Từ đó, quan hệ chính trị ngoại giao phát triển tốt đẹp. Hai nước đã trao đổi nhiều đoàn viếng thăm cấp cao trong đó có chuyến thăm chính thức Ma-rốc của Thủ tướng Phan Văn Khải vào cuối năm 2004 và của Chủ tịch Quốc hội Nguyễn Văn An cuối năm 2005. Về phần mình, Ma-rốc cũng đã có một số đoàn sang thăm Việt Nam trong đó có đoàn của Chủ tịch Hạ viện Ma-rốc tháng 3/2003, của Bộ trưởng Ngoại giao và Hợp tác Ma-rốc vào đầu năm 2006. Đến tháng 7/2005 Đại sứ quán và Thương vụ Việt Nam đã chính thức được thành lập tại Ma-rốc. Tháng 4/2006, Ma-rốc cũng đã mở Đại sứ quán tại Hà Nội. 

Hai nước cũng đã ký kết một số văn bản pháp lý quan trọng. Đáng chú ý là Hiệp định Thương mại Việt Nam – Ma-rốc ký hồi tháng 6/2001 nhân chuyến thăm và làm việc của Thứ trưởng thương mại Việt Nam Đỗ Như Đính tại Vương quốc Ma-rốc.  

         Tiếp sau đó, năm 2004 Bộ Thuỷ sản hai nước cũng đã ký Hiệp định hợp tác trong lĩnh vực nuôi trồng thuỷ sản, Bộ Ngoại giao hai nước đã ký Thoả thuận miễn thị thực nhập cảnh đối với hộ chiếu ngoại giao và hộ chiếu công vụ. Phòng Thương mại và Công nghiệp Việt Nam (VCCI) cũng đã ký Bản ghi nhớ hợp tác với Liên đoàn các Phòng Thương mại và Công nghiệp Ma-rốc và Liên đoàn Giới chủ Ma-rốc (CGEM). 

          Tháng 12/2006, trong khuôn khổ Bản ghi nhớ hợp tác giữa CGEM và VCCI, một cuộc hội thảo về tiềm năng hợp tác kinh tế-thương mại Việt Nam-Ma-rốc đã được tổ chức tại Casablanca. Tham dự phía Việt Nam có Thứ trưởng Bộ Thương mại Trần Đức Minh (Trưởng đoàn) và phía bạn có Phó Chủ tịch Liên đoàn giới chủ và đại diện của Bộ Ngoại thương Ma-rốc. Hiện nay hai nước đang đàm phán để tiến tới ký kết Hiệp định tránh đánh thuế hai lần và Hiệp định khuyến khích và bảo hộ đầu tư.

Trong lĩnh vực ngoại thương, quan hệ thương mại giữa Việt Nam và Ma-rốc còn ở mức thấp và tăng giảm thất thường. Thống kê trong giai đoạn 1991-2001 cho thấy trước năm 1995, buôn bán giữa hai nước chưa có gì. Năm 1995, Việt Nam bắt đầu xuất khẩu sang Ma-rốc và năm 1996 thì bắt đầu nhập khẩu từ Ma-rốc. Từ đó đến nay buôn bán hai chiều dao động trong khoảng 1-3 triệu USD/năm. Riêng năm 2005, xuất khẩu của ta sang thị trường này đã đạt trên 8,1 triệu USD và theo số liệu của Tổng cục hải quan Việt Nam thì đến quý 3/2006, Việt Nam đã xuất sang thị trường Ma-rốc gần 9 triệu USD. Phần lớn thời gian qua Việt Nam xuất siêu, ngoại trừ năm 1999 Việt Nam nhập siêu 1,47 triệu USD (chủ yếu là do nhập khẩu phốt phát của Maroc).

   
Dự kiến cả năm 2006, tổng kim ngạch XNK hai bên sẽ đạt 10,5 triệu USD, tăng 21% so với năm 2005 (8,7 triệu USD). Sang năm 2007, kim ngạch trao đổi 2 chiều dự kiến sẽ đạt khoảng 12,8 triệu USD, tăng 22% so với năm 2006.

Bảng 1: Kim ngạch xuất nhập khẩu Việt Nam – Ma-rốc (2002-2006)

                                                                                           Đơn vị: USD

	   Năm
	Tổng kim ngạch
	VN xuất khẩu
	 VN nhập khẩu

	    2002
	    3.103.000
	    3.034.000
	      69.000

	   2003
	    3.410.000
	    3.334.000
	      76.000

	   2004
	    6.555.000
	    6.230.000
	      324.000

	   2005
	    8.792.000
	    8.147.000
	      645.000

	   2006
	   10.500.000
	   10.050.000
	      450.000


Nguồn: Hải quan Việt Nam

       Các mặt hàng xuất khẩu chính của Việt Nam sang thị trường Ma-rốc là cà phê, hàng điện tử, săm lốp cao su, hải sản, dệt may, hạt tiêu, giày dép... Mặt hàng nhập khẩu từ Ma-rốc là đá xây dựng, thép phế liệu, sản phẩm gỗ, phân bón... (xem bảng 5).

       Tuy nhiên số lượng và giá trị hàng Việt Nam xuất khẩu sang Ma-rốc trong những năm qua còn thấp và thay đổi thất thường, chưa đa dạng. Việt Nam chủ yếu xuất khẩu cho Ma-rốc các mặt hàng nông sản (cà phê, hạt tiêu, hải sản), hàng tiêu dùng (đồ điện tử, dệt may, giày dép...). Số lượng hàng Việt Nam nhập khẩu từ thị trường Ma-rốc còn rất hạn chế, chỉ chiếm khoảng 5-6% so với lượng hàng xuất khẩu. 

Bảng 2: Mặt hàng XNK chính giữa Việt Nam và Ma-rốc (2002-2006):

                        Đơn vị:  USD

	Stt
	   Mặt hàng
	    2002
	    2003
	   2004
	   2005
	    2006              (dự kiến) 

	I
	VN xuất khẩu
	
	
	
	
	

	1
	Cà phê
	849.000
	1.080.000
	1.518.000
	3.425.000
	5.800.000

	2
	Đồ điện tử 
	514.000
	321.000
	2.007.000
	2.712.000
	1.500.000

	3
	Săm lốp, cao su
	402.000
	121.000
	583.000
	660.000
	1.200.000

	4
	Dệt may
	117.000
	191.000
	
	
	150.000

	5
	Giày dép
	67.000
	78.000
	368.000
	251.000
	

	6
	Hạt tiêu
	
	292.000
	
	123.000
	140.000

	7
	Sản phẩm gỗ
	29.000
	
	
	
	55.000

	8
	Hải sản
	
	
	1.245.000
	
	550.000

	9
	Rau quả
	
	150.000
	
	297.000
	

	10
	Gạo
	57.000
	
	
	126.000
	

	11
	Mỳ ăn liền
	
	
	
	26.000
	75.000

	12
	Hàng hoá khác
	1.168.000
	1.177.000
	834.000
	1.172.000
	1.030.000

	II
	VN nhập khẩu
	
	
	
	
	

	1
	Thép phế liệu
	
	
	191.000
	556.000
	385.000

	2
	Phân phốt-phát
	35.000
	34.000
	
	
	

	3
	Đá xây dựng
	26.000
	31.000
	61.000
	45.000
	35.000

	4
	Hàng hoá khác
	8000
	11.000
	72.000
	44.000
	30.000


Nguồn: Hải quan Việt Nam

       Tuy nhiên theo thống kê của Hải quan Ma-rốc, kim ngạch xuất khẩu của ta vào thị trường này thường cao gấp đôi so với số liệu của Hải quan Việt Nam. Cụ thể:
Bảng 3: Kim ngạch xuất nhập khẩu Việt Nam – Ma-rốc (2004-2006)

                                                                                           Đơn vị: USD

	   Năm
	Tổng kim ngạch
	VN xuất khẩu
	 VN nhập khẩu

	   2004
	12.264.000
	    11.981.000
	 283.000

	   2005
	16.201.000
	    15.872.000
	 329.000

	   2006


	20.301.340
	    20.223.000
	  78.340


 





           
        Nguồn: Hải quan Ma-rốc

Tỷ lệ tăng trưởng xuất khẩu của Việt Nam vào thị trường Ma-rốc khoảng 25% mỗi năm.

Bảng 4. Số liệu XK của Việt Nam sang Ma-rốc năm 2006
	STT
	Mặt hàng
	Khối lượng
	Giá trị (USD)

	1
	Cà phê
	
	10.154.000

	2
	Tivi màu
	
	3.293.305

	3
	Mủ cao su, săm lốp xe đạp, xe máy
	
	1.502.323

	4
	Giày dép
	
	1.275.317

	5
	Máy móc thiết bị khác
	
	1.243.226

	6
	Quần áo
	
	741.510

	7
	Lưới đánh cá
	
	551.150

	8
	Hạt tiêu
	
	284.500

	9
	Thực phẩm + gia vị
	
	202.366

	10
	Thuỷ hải sản
	
	153.000

	11
	Bàn ghế
	
	141.563

	12
	Đồ chơi trẻ em
	
	103.765

	13
	Hàng hoá khác
	
	576.975 

	
	                           Tổng cộng :
	
	20.223.000


                                                                                            Nguồn: Hải quan Ma-rốc

VI. Nhận định chung về thị trường :
+Thuận lợi:
          Ma-rốc là nước Bắc Phi có tình hình chính trị - xã hội khá ổn định, đang đẩy mạnh quá trình mở cửa thị trường, tăng cường hợp tác và hội nhập quốc tế… Ma-rốc đang tiến hành cắt giảm thuế quan theo cam kết với WTO. Với vị trí chiến lược, Ma-rốc còn là cửa ngõ để hàng của ta thâm nhập thị trường Châu Âu và Tây Phi. 


Quan hệ chính trị - ngoại giao giữa Việt Nam và Ma-rốc đã có bước phát triển đáng kể, đặc biệt là sau các chuyến thăm chính thức Vương quốc Ma-rốc của Thủ tướng Phan Văn Khải cuối năm 2004 và Chủ tịch Quốc hội Nguyễn Văn An cuối năm 2005. 

       Việc mở Đại sứ quán và Thương vụ Việt Nam tại Ma-rốc cuối năm 2005, cũng như việc thành lập Đại sứ quán Ma-rốc tai Việt Nam đầu năm 2006 là những tiền đề quan trọng thúc đẩy sự hợp tác về mọi mặt giữa hai nước Việt Nam và Ma-rốc trong tương lai.

         Ngoài Hiệp định Thương mại giữa hai nước được ký kết tháng 6/2001, việc Việt Nam và Ma-rốc đang tiến hành đàm phán để ký tiếp các Hiệp định song phương về tránh đánh thuế hai lần, Hiệp định khuyến khích và bảo hộ đầu tư v.v... sẽ tạo điều kiện thuận lợi thúc đẩy kim ngạch XNK giữa Việt Nam và Ma-rốc trong thời gian tới. 
         Bên cạnh đó, Ma-rốc đang dự kiến sẽ giảm thuế hải quan vào năm 2007 và đơn giản hoá các thủ tục xuất nhập khẩu để tránh tình trạng buôn lậu cũng như ghi hoá đơn dưới giá trị, đây cũng là những điều kiện thuận lợi để hàng hoá các nước thâm nhập thị trường.
  + Khó khăn:

                    Bạn hàng thương mại truyền thống của Ma-rốc hiện nay chủ yếu vẫn là các nước thuộc Liên minh EU (chiếm 2/3 tổng kim ngạch XNK của Ma-rốc), tiếp đó là Mỹ và các nước trong khối A Rập. Ở Châu Á hai bạn hàng quan trọng nhất của Ma-rốc là Trung Quốc và Nhật Bản. 


       Tuy đã mở cửa thị trường để phù hợp với các cam kết quốc tế trong khuôn khổ WTO song nhìn chung Ma-rốc vẫn áp dụng nhiều rào cản thương mại, cụ thể là biểu thuế hải quan nhập khẩu hàng hoá ở mức khá cao (trung bình khoảng 50%) chưa kể các qui định phi thuế quan khác như giấy phép, cam kết nhập khẩu, tiêu chuẩn kỹ thuật... trừ một số nước đã có các thoả thuận về tự do hoá thương mại riêng với Ma-rốc 


      Về mặt địa lý, so với Việt Nam, Ma-rốc là thị trường ở khá xa nên chi phí vận chuyển hàng hoá tăng cao, thêm vào đó môi trường kinh doanh còn nhiều rủi ro phức tạp (thủ tục hành chính khá nặng nề, tệ quan liêu, hối lộ, lừa đảo kinh doanh, chung chi...còn khá phổ biến), cơ chế thanh toán còn nhiều bất cập (phải thanh toán trực tiếp bằng tiền mặt hoặc phải có bảo lãnh của ngân hàng).


     Ngoài ra Ma-rốc đang còn là thị trường mới và xa lạ đối với đa số các doanh nghiệp Việt Nam. Bản thân các DN Việt Nam chưa dám mạo hiểm và chưa thực sự quan tâm đầu tư vào thị trường này. Bên cạnh đó các hoạt động xúc tiến thương mại như quảng bá sản phẩm, tham dự Hội chợ triển lãm, khảo sát thị trường... chưa được hai bên quan tâm và đầu tư thích đáng.


    Khả năng cạnh tranh cao của hàng hoá Trung Quốc tại thị trường Ma-rốc hiện nay (đặc biệt là cạnh tranh về giá cả) cũng là một trở ngại cho việc xâm nhập hàng hoá nói chung của các nước vào thị trường Ma-rốc.



    Giữa Việt Nam và Ma-rốc chưa phát triển thương mại dịch vụ cũng như hoạt động đầu tư. Hai nước chưa có hợp tác song phương về sở hữu trí tuệ. Nước ta và Ma-rốc đều là thành viên của Tổ chức sở hữu trí tuệ thế giới (WIPO), cùng ký kết Công ước Paris về bảo hộ quyền sở hữu trí tuệ, Thỏa ước Madrid về đăng ký nhãn hiệu hàng hóa quốc tế và Hiệp ước hợp tác sáng chế (PCT).
VII. Một số đề xuất và kiến nghị :

Ở cấp doanh nghiệp:

         - Thực tế cho thấy từ vài năm nay, số doanh nghiệp VN thường xuyên có mặt tại thị trường Ma-rốc còn rất nhỏ bé (8-10 người), chủ yếu tham gia bán hàng Việt Nam (nông sản, thủ công mỹ nghệ, may mặc) tại các dịp có Hội chợ triển lãm tại Ma-rốc, với lượng hàng hoá trao đổi còn nhỏ bé, trị giá không cao. Bản thân các doanh nghiệp trong nước đã sang khảo sát thị trường Ma-rốc trong năm gần đây cũng đang thăm dò, tính toán, chưa mạnh dạn triển khai các hoạt động thương mại và đầu tư tại thị trường này.  
   

       - Để thâm nhập thị trường, ngoài việc hiểu rõ các mặt thuận lợi và khó khăn khi làm ăn tại Châu Phi nói chung và thị trường Ma-rốc nói riêng, doanh nghiệp VN cần phải quan tâm tìm hiểu kỹ về đặc điểm thị trường, tiềm năng, mặt mạnh mặt yếu, chính sách thương mại và đầu tư, chế độ XNK, các qui định về thuế hải quan, tập quán thương mại v.v... đặc biệt doanh nghiệp cần có tính kiên trì, cởi mở, xây dựng lòng tin và sự hợp tác lâu dài trên nguyên tắc hai bên cùng có lợi. VD: Hệ thống luật thương mại của Ma-rốc dựa trên mô hình của Pháp, ngôn ngữ dán trên bao bì cần viết bằng tiếng Pháp và tiếng A-rập…



- Tại Ma-rốc, kinh doanh thường dựa trên mối quan hệ. Do vậy, DN cần tăng cường tổ chức các chuyến khảo sát trị trường, tham dự các hội chợ triển lãm quốc tế tại mỗi nước. Đối với các đối tác Ma-rốc, việc trao đổi thư từ qua email thường không đem lại nhiều kết quả. Ngoài ra, để thành công, DN cần có quan hệ đại lý hoặc nhà phân phối tại địa phương để vào kiến thức thị trường và phong tục tập quán. Những tiếp xúc trực tiếp sẽ thúc đẩy hoạt động kinh doanh.


      - Bên cạnh việc tìm thị trường xuất khẩu hàng hoá, doanh nghiệp VN cũng cần quan tâm đến việc hợp tác đầu tư tại chỗ (trên một số lĩnh vực chế biến thực phẩm, đánh bắt hải sản, sx đồ gỗ nội thất...) để khai thác nguồn nguyên liệu và nhân công dồi dào tại thị trường Ma-rốc, trên cơ sở đó phát triển hàng XK sang các nước thứ ba.










Thương vụ VN tại Ma-rốc









(Tháng 3/2007)
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