TIỀM  NĂNG TRAO ĐỔI  THỊ TRƯỜNG  DA GIÀY 

  VIỆT NAM VÀ BRA-XIN 

Phạm Bá Uông, Tham tán TM  Việt Nam tại CHLB Braxin,11.2007
Braxin là quốc gia ở nam Mỹ có diện tích  rộng hơn 8,5 triệu km2, giàu tài nguyên khoáng sản, dân số hơn 190 triệu người với nền văn hoá đa dạng. Nền kinh tế Braxin đứng thứ 12 trên thế giới, là một trong 3 nước đứng  đầu thế giới về nông nghiệp – chăn nuôi.  Mặc dù cơ cấu kinh tế GDP dịch chuyển nhanh sang khu vực công nghiệp tư liệu sản xuất dần dần mang hàm lượng chất xám cao và dịch vụ nhưng một số ngành công nghiệp nhẹ, trong đó có ngành da- giầy vẫn duy trì phát triển, tạo công ăn việc làm, xuất khẩu đưa về nguồn ngoại tệ quan trọng.

1.  Điều kiện  sản xuất da-giày ở Braxin
Ngành công nghiệp da giầy Braxin ra đời từ năm 1824 tại vùng thung lũng Chuông thuộc bang Rio Grande do Sul,  khi người Đức nhập cư đến đây sinh sống chủ yếu bằng nghề chăn nuôi. Cùng với việc nhập cư, họ đã đem đến một số nghề thủ công truyền thống to châu Âu trong đó có nghề da - giầy. Ban đầu quy mô sản xuất nhỏ, tiểu thủ công, chủ yếu tại gia đình, sản lượng ít, sau đó phát triển nhanh đáp ứng nhu cầu tiêu dùng nội địa và đặt hàng của nước ngoài để trang bị cho bộ đội tham gia các cuộc chiến tranh ở nước Paraguay thời kỳ 1864-1870. Năm 1888, đã xuất hiện nơi đây xí nghiệp  da giầy đầu tiên theo quy mô công nghiệp, sau đó ngành da giầy đua nhau phát triển sản xuất trên quy mô công nghiệp. Vào năm 1968, Braxin  bắt đầu đáp ứng nhu cầu xuất khẩu giầy – dép sang Mỹ. Sản lượng giầy toàn quốc vào những năm 1960 chỉ đạt khoảng 80.000 đôi / năm. Đến nay Braxin trở thành  một trong ba nước sản xuất nhiều da giày nhất thế giới. 

Ngày nay, mạng lưới sản xuất giày – dép ở địa phương đang chuyển dịch từ trung tâm sản xuất lớn nhất ở Bang Rio Grande do Sul sang các khu vực khác gồm vùng Đông Nam, Đông Bắc  ở các thành phố Jau, Franca, Birigui thuộc các  bang  Sao Paulo, bang Ceara, Bahia, Santa Catarina, và Minas Gerais (vùng Nova Serrana).  Các loại giày  dép  đựơc sản xuất nhiều trên thị trường là giày – dép da nam, nữ, giày dép cho trẻ em, giày chuyên dụng bảo hộ lao động. Các mác lớn như Nike, Adidas đều có liên kết, đầu tư, sản xuất ở thị trường Braxin, tuy nhiên khả năng cung vẫn không đáp ứng nhu cầu thị trường nội địa. 
Hịên nay Braxin có hơn 9.000 doanh nghiệp sản xuất giầy, dép. Năm 2005 ngành da giầy cả nước sử dụng 299.000 lao động.  Sản lượng mỗi năm đạt khoảng 796 triệu đôi, trong đó  giành 180 triệu đôi cho xuất khẩu. Toàn quốc có hơn 1.500 nhà  máy sản xuất phụ kiện cung cấp cho ngành da giầy, có hơn 400 doanh nghiệp chuyên ngành công nghiệp xử lí da, với công xuất hơn 30 triệu tấm da/ năm. Braxin có tổng đàn bò tới gần  200 triệu com. Ngòai ra có hàng trăm nhà máy sản xuất máy móc, thiết bị và phụ tùng cung cấp cho ngành sản xuất da giầy. Hiện nay, 80 % dân số đang sinh sống ở thành thị. Người dân dù sinh sống ở đâu cũng coi trọng sản phẩm giày, dép, là một phần không thể thiếu được trong bộ trang phục hàng ngày. 

Tuy không có điều kiện tiến hành các nghiên cứu bài bản với tập hợp đại diện nhiều đối tượng ngưòi tiêu dùng, trên diện rộng ở nhiều địa bàn khác nhau, nhưng chúng tôi đã tiến hành quan sát điểm ngẫu nhiên ở một số đoạn đường phố chính và đường phố giành riêng cho người đi bộ, trong một vài công sở, ngân hàng tại hai thành phố lớn là Sao Paulo và Rio de Janneiro. Kết quả cho thấy vào những ngày thời  tiết mùa hè, có khoảng gần 50 % số người dân đi bộ trên phố dùng giày thể thao. Những cán bộ, nhân viên làm việc trong công sở thường đi giầy da, màu đen chỉ chiếm khoảng 42 %, còn lại là cấc màu hạt dẻ, màu nâu, màu cà phê. 
Bảng 1. Sản xuất, thương mại  giầy, dép của Braxin từ năm 2004 đến năm 2006  

	Phân tích hạng mục 
	2006
	2005
	2004

	Sản lượng  (triệu đôi)  (1) 
	796
	806
	800

	Nhập khẩu  (triệu đôi)  (1) 
	19
	17
	9

	Xuất khẩu  (triệu đôi ) (1) 
	180
	190
	212

	Thị trường nội địa (triệu đôi) (1) 
	635
	633
	597

	Tiêu dùng / 1 người dân  (đôi)  (2)
	3,41
	3,42
	3,26


( 1 ) : triệu đôi ; ( 2 ) : đôi . 
2. Tình hình  phát triển xuất khẩu da giày của Braxin 

Kim ngạch xuất khẩu da giày phát triển nhanh, năm 1970 đạt 8 triệu USD, 10 năm sau đã đạt 387 triệu USD , năm 1990  đạt 1,107 tỷ USD,  năm 2006 đạt 1,863 tỷ USD với 180 triệu đôi, giá xuất khẩu trung bình là 10,33 USD/ đôi. 

Bảng 2. Tăng trưởng xuất khẩu giầy, dép của Braxin từ năm 1970 đến năm 2005 
	Năm 


	Kim ngạch 

(triệu USD) 
	Biến đổi %
	 Đơn vị tính  (triệu đôi) 
	Đơn giá trung bình (USĐ/ đôi) 



	1970
	8
	 
	4
	2,19

	1971
	29
	254
	10
	2,81

	1972
	55
	86
	16
	3,48

	1973
	93
	71
	22
	4,33

	1974
	120
	29
	28
	4,33

	1975
	165
	37
	35
	4,76

	1976
	175
	6
	31
	5,60

	1977
	174
	0
	25
	7,05

	1978
	279
	60
	40
	7,02

	1979
	351
	26
	42
	8,39

	1980
	387
	10
	49
	7,89

	1981
	562
	45
	70
	8,06

	1982
	500
	-11
	61
	8,19

	1983
	682
	36
	93
	7,29

	1984
	1.026
	51
	144
	7,12

	1985
	907
	-12
	133
	6,84

	1986
	958
	6
	142
	6,75

	1987
	1.095
	14
	139
	7,90

	1988
	1.203
	10
	151
	7,94

	1989
	1.238
	3
	170
	7,28

	1990
	1.107
	-11
	143
	7,74

	1991
	1.177
	6
	133
	8,85

	1992
	1.409
	20
	158
	8,91

	1993
	1.846
	31
	201
	9,16

	1994
	1.537
	-17
	171
	8,97

	1995
	1.414
	-8
	138
	10,25

	1996
	1.567
	11
	143
	10,98

	1997
	1.523
	-3
	142
	10,69

	1998
	1.330
	-13
	131
	10,16

	1999
	1.278
	-4
	137
	9,32

	2000
	1.547
	21
	163
	9,52

	2001
	1.617
	5
	171
	9,44

	2002
	1.451
	-10
	164
	8,84

	2003
	1.552
	7
	189
	8,21

	2004
	1.814
	17
	212
	8,54

	2005
	1.892
	4
	190
	9,97

	2006
	1.863
	-2
	180
	10,33


Từ số liệu thống kê trên, có thể mô tả sản lượng xuất khẩu giầy của Braxin từ năm 1970 đến năm 2006 tại biểu đồ 1.
Biểu đồ 1.
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Xét cơ cấu giày xuất khẩu trong năm 2006 thấy rằng loại giày mũ da chiểm tỷ lệ gần một nửa (49 %)đạt kim ngạch 1,451 tỷ USD với đơn giá trung bình cao hơn các loại giày khác là 16,33 USD / đôi, tiếp sau là loại  giày giả da chiếm 41 %  đạt kim ngạch 285 triệu USD, đơn giá 3,81 USD/đôi. Loại giày mũ vải chiếm 7 % đạt 109 triệu USD, đơn giá trung bình 8,69 USD/ đôI, các loại giày khác chiếm tỷ lệ 1%, đạt kim ngạch 13 triệu USD, đơn giá trung bình 11,31 USD/đôi. Loại giày thể thao - đế đàn hồi chiếm tỷ lệ 2%, đạt kim ngach XK 6 triệu USD, đơn giá 1,85 USD/đôi. Các loại giày khác đạt 01 triệu đôi, đạt kim ngạch 1 triệu USD chiếm tỷ lệ 1%.  
Bảng 3.  Cơ cấu xuất khẩu giày của Braxin năm 2006 
	Loại giày 
	Kim ngạch
(triệu USD)
	Đôi

(triệu đôi)
	Tỷ lệ %
	Đơn giá (USD / đôi)

	Giày thể thao - đế đàn hồi 
	6
	3
	2
	2,0

	Giày mũ vải 
	109
	12
	7
	8,69

	Giày mũ da 
	1.451
	89
	49
	16,33

	Giày giả da 
	285
	75
	41
	3,81

	Loại Khác 
	13
	1
	1
	11,31

	Tổng số 


	1.863
	180
	100
	10,33


3. Nhập khẩu da giày ở Braxin
Mặc dù là nước sản xuất và xuất khẩu nhiều giày dép, nhưng năm 2006, Braxin  vẫn phải nhập khẩu một khối lượng lớn 18,561 triệu đôi, với kim ngạch nhập khẩu 140,733 triệu USD để đáp ứng nhu cầu tiêu dùng đa dạng của thị trường nội địa. Giày dép của Trung Quốc được nhập khẩu nhiều nhất vào Braxin đạt 14,61 triệu đôi, với kim ngạch 87,85 triệu USD, chiếm thị phần 62,4%. Thứ nhì,  giày dép các loại của Việt Nam đạt 1,949 triệu đôi, với kim ngạch  30,79 triệu USD, chiếm thị phần 21,9 %. Tiếp đến là giày dép của Inđônêxia đạt 621,3 ngàn đôi, với kim ngạch 6,54 triệu USD, chiếm thị phần 4,7 %. Tiếp theo là giày dép  nhập khẩu từ các nước và vùng lãnh thổ như Hồng Kông, Thái Lan, Đài Loan, Uruguay, Achentina, Italia, Hàn Quốc....

Bảng 4. Nhập khẩu giầy, dép  từ một số nước và vùng lãnh thổ  vào Braxin, năm 2006
	Nhập khẩu  giầy từ các nước vào Braxin 
	Kim ngạch USD
	Chiếm  tỷ lệ (%)
	Đôi
	
	Đơn giá

(USD/đôi)

	Trung Quốc 
	87.852.554
	62,4
	14.610.282
	
	6,01

	Việt Nam  
	30.793.245
	21,9
	1.949.659
	
	15,79

	Inđônêxia
	6.545.759
	4,7
	621.364
	
	10,53

	Italia
	5.421.916
	3,9
	69.051
	
	78,52

	Thái Lan 
	3.167.621
	2,3
	218.259
	
	14,51

	Hồng Kông
	2.491.156
	1,8
	432.067
	
	5,77

	Achentina
	836.706
	0,6
	72.731
	
	11,5

	Đài Loan 
	587.031
	0,4
	200.344
	
	2,93

	Hàn Quốc 
	530.792
	0,4
	58.071
	
	9,14

	Tây Ban Nha
	415.936
	0,3
	19.951
	
	20,85

	Uruguai  
	143.718
	0,1
	98.512
	
	1,46

	Đức  
	139.667
	0,1
	14.484
	
	9,64

	Pháp 
	159.488
	0,1
	13.533
	
	11,79

	Chilê 
	144.234
	0,1
	12.739
	
	11,32

	Malaxia
	102.829
	0,1
	7.788
	
	13,2

	Pakistan 
	122.942
	0,1
	6.623
	
	18,56

	Mỹ 
	112.854
	0,1
	6.089
	
	18,53

	Rômêni 
	126.311
	0,1
	3.455
	
	36,56

	Marốc 
	111.354
	0,1
	2.108
	
	52,82

	Croatia
	111.223
	0,1
	1.309
	
	84,97

	Ấn Độ 


	53.827
	-
	32.016
	
	1,68

	CHDCND Triều Tiên 
	38.813
	-
	19.804
	
	1,96

	Nhật Bản 
	976
	-
	913
	
	1,07

	Singapore 
	15
	-
	1
	
	15

	Các n​ước khác  
	720.620
	 
	89.986
	
	

	Tổng số 
	140.733.587
	100
	18.561.139
	
	7,58


Ghi chú : Tỷ lệ biến đổi nhỏ hơn 0,1%; Nguồn :  MDIC / SECEX
Biểu đồ 2. Thị phần giày dép nhập khẩu của một số nước và vùng  lãnh thổ vào thị trường Braxin, năm2006.
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Trong cơ cấu giày dép nhập khẩu, loại giày giả da chiếm tỷ trọng 30%, với 6 triệu đôi, đạt kim ngạch 48 triệu USD, tiếp đến là loại giày mũ vải chiếm 29%, với 5 triệu đôi, đạt kim ngạch 49 triệu USD. Giày mũ da đạt 2 triệu đôi, đạt kim ngạch 31 triệu USD, chiếm tỷ lệ 10%. Kim ngạch nhập khẩu loại giày thể thao – giày đế đàn hồi đạt 1 triệu USD, chiếm tỷ trọng 1%. 
Bảng 5. Cơ cấu nhâp khẩu  các loại giầy, dép vào Braxin, năm 2006

	Loại giày 
	Kim ngạch 

(triệu USD) 
	Đôi 

(Triệu đôi )
	Tỷ lệ (%)
	Đơn giá 
(USD/đôi) 

	Giày thể thao -đế đàn hồi 
	1
	-
	1
	3,19

	Giày mũ da 
	31
	2
	10
	15,98

	Loại Khác 
	12
	5
	29
	2,26

	Giày mũ vải 
	49
	5
	29
	8,95

	Giày giả da 
	48
	6
	30
	8,61

	Tổng số 


	141
	19
	100
	7,58


4.Sản xuất da giầy trên thế giới 

Trong mấy năm qua, sản xuất  và xuất khẩu giầy trên thế giới tăng liên tục. Năm 2003, cả thế giới sản xuất 12,444 tỷ đôi, xuất khẩu 8,297 tỷ đôi. Năm 2004, sản xuắt tăng lên 13, 572 tỷ đôi, xuất khẩu 9,180 tỷ đôi. Đến năm 2005, sản lượng đạt 14,526,6 tỷ đôi và xuất khẩu 10,205 tỷ đôi. Trong năm 2005, một số nước sản xuất nhiều giày nhất trên thế giới gồm Trung Quốc sản xuất 9,0 tỷ đôi (chiếm 61,9 % tổng sản lượng thế giới), xuất khẩu 6,914 tỷ đôi, tiêu thụ trong nước 2,286 tỷ đôi. Tiếp  đến  là Ấn Độ sản xuất 909,0 triệu đôi, xuất khẩu 65,0 triệu đôi, tiêu dùng nội địa 852,4 triệu đôi. Đứng vị trí thứ ba là Braxin sản xuất 762,0 triệu đôi, xuất khẩu 217,0 triệu đôi, tiêu dùng 138,0 triệu đôi. Đứng thứ tư là Inđônêxia sản xuất 580,0 triệu đôi, xuất khẩu đạt 165,0 triệu đôi, tiêu dùng nội địa đạt 480,0 triệu đôi. Việt Nam đứng thứ năm về sản xuất (525,0 triệu đôi), xuất khẩu 472,7 triệu đôi (đứng hai), tiêu dùng 53,3 triệu đôi. 

Bảng 6.  Hai mươi nước và vùng lãnh thổ sản xuất nhiều giày dép nhất thế giới, năm 2005 (triệu đôi).
	Tên nước 
	Sản xuất  
	Nhập khẩu 
	Xuất khẩu 
	Tiêu dùng 

	Tổng số toàn TG 
	14.526,60
	8.873,90
	10.209,50
	13.230,30

	Trung Quốc 
	9.000,0
	10,5
	6.914,0
	2.097,0

	Ấn Độ 
	909,0
	8,4
	65,0
	852,4

	Braxin 
	762,0
	10,0
	217,0
	555,0

	In đô nê xia 
	580,0
	75,0
	165,0
	480,0

	Việt Nam 
	525,0
	1,0
	472,7
	53,3

	Thái Lan 
	264,0
	17,0
	143,0
	138,0

	Pakixtan
	251,0
	10,0
	20,0
	241,0

	Italia
	250,2
	331,7
	249,0
	332,9

	Mêxico
	197,0
	40,0
	7,0
	230,0

	Thổ Nhĩ Kỹ 
	170,0
	29,3
	46,3
	154,0

	Tây Ban Nha 
	126,2
	247,0
	96,4
	276,8

	Phi lip pin 
	118,0
	62,0
	7,0
	173,0

	Nhật Bản 
	95,3
	556,0
	1,0
	650,2

	Hàn Quốc 
	95,0
	128,6
	14,8
	208,8

	Ba Đào Nha 
	83,0
	37,0
	75,0
	45,0

	Achentina 
	76,0
	20,1
	1,9
	94,3

	Malaxia 
	70,0
	32,0
	32,0
	70,0

	Rumani
	67,0
	85,0
	65,0
	93,0

	Côlômbia 
	62,5
	36,0
	1,5
	97,0

	Tổng nhóm nước
	13.701,20
	1.736,6
	8.593,60
	6.841,70

	Các nước khác
	825,40
	7.137,30
	1.615,90
	6.388,60


Từ số liệu thống kê trên, có thể so sánh  khái quát tỷ lệ tương quan sản lượng của 15 nước và vùng lãnh thổ sản xuất nhiều giày nhất trên thế giới năm 2005 ở biểu đồ 3. 

Biểu đồ 3. 
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5. Nhận định sơ bộ về thị trường  da giầy ở Braxin  
Ngành  sản xuất da giầy Braxin có một số  lợi thế sau : 
Một là :  Braxin có đất đai và khí hậu thuận lợi, ngành nông nghiệp và chăn nuôi phát triển, số lượng đàn bò gần 200 triệu con nên có nhiều nguyên liệu da. Do không phải nhập khẩu nguyên phụ liệu, sẵn có nguồn lao động dồi dào, công lao động thấp hơn châu Âu, đa phần các doanh nghiệp được đầu tư trang bị tiên tiến, nên giá thành da giầy rất cạnh tranh so với các nước trong khu vực và thế giới. 

Hai là :  Ngành công nghiệp da giầy ở Braxin có truyền thống, bề dầy và kỹ thuật của châu Âu đưa sang. Dự báo trong tương lai vẫn còn đang phát triển mạnh cả về số và chất lượng do  nhu cầu tiêu dùng của thế giới và tiêu dùng nội địa ngày một tăng. Nhà nước coi trọng, có chính sách phát triển ngành hàng, tạo nhiều công ăn việc làm cho nhân dân lao động. 

Ba là : Quy mô doanh nghiệp sản xuẩt đa số vừa và nhỏ, đan xen các liên doanh và nhà máy có đầu tư nước ngoài với quy mô lớn từ vài trăm đến hàng ngàn công nhân. Mỗi doanh nghiệp đều coi trọng các vấn đề sống còn như khâu thiết kế mẫu mã, tạo dựng  uy tín thương hiệu đến khâu sản xuất, tiêu thụ.

Bốn là : Trình độ công nghệ, tổ chức quản lý chất lượng sản phẩm da giày đạt trình độ cao, dễ dàng thâm nhập vào các thị trường khó tính và có bề dày truyền thống  như EU, Nhật Bản,  Mỹ ….Một số thương hiệu được đưa vào những quầy hàng sang trọng ở các trung tâm thương mại trên thế giới với giá bán lẻ từ 200-250 USD/ đôi. 

Năm là : Hiệp hội Da giầy và các doanh nghiệp ngành hàng Braxin khá năng động, có tri thức tiếp thị, kế hoạch chiến  lược về sản xuất và xúc tiến thương mại nhằm thâm nhập thị trường toàn cầu. Nhiều doanh nghiệp Braxin có tầm nhìn xa, đã tích cực thâm nhập thị trường các nước đang phát triển, nhằm vào đối tượng người tiêu dùng có thu nhập khá, mở nhiều đại lý, điểm bán hàng ở thị trường ở khắp châu Âu, châu Á.  Hãng giày Arezzo  mở hơn 300 quầy điểm bán hàng ở tại Trung Quốc, nước sản xuất nhiều giày nhất thế giới, để phục đối tượng khách hàng có thu nhập khá, ưa chuộng thương hiệu nước ngoài, đơn giá bán lẻ từ  100 đến 150 USD/đôi.  

Thách thức đối với ngành Da- giầy Braxin:  

Tuy ngành da giầy của Braxin có nhiều lợi thế, nhưng nhiều thách thức vẫn đang còn ở phía trước, phải cạnh tranh gáy gắt với một số nước và vùng lãnh thổ như  Trung Quốc, Ấn Độ, Hồng Kông, Việt Nam và chạy đua ngay với các nước trong khu vực Mỹ La tinh có nhiều nguyên liệu da và truyền thống da giầy như Achentina, Chilê, Uruguay…Do cạnh tranh và đồng đô la mất giá, bất lợi cho xuất khẩu, một số doanh nghiệp da giày đã và đang phá sản, hoặc chuyển dịch sản xuất sang các nước khác...

6. Triển vọng hợp tác và tiềm năng trao đổi thị trường da giày Việt Nam và Braxin
Trong mấy năm gần đây, sản xuất ngành da giầy của Việt Nam đã phát triển mạnh, đạt được thành tựu trân trọng với kim ngạch xuất khẩu năm 2006 đạt 3, 59 tỷ USD, đảm bảo hàng triệu công ăn việc làm, song điều kiện sản xuất chưa hoàn toàn độc lập khép kín, còn phải nhâp khẩu chủ yếu nguyên phụ liệu, chưa có nhiều thương hiệu nổi tiếng trên thế giới. Loại giầy mũ da nói chung, gam hàng bình dân, giá rẻ có thể sẽ gặp khó khăn khi thâm nhập vào thị trường Braxin do phải cạnh tranh giá với  hàng Trung Quốc. Nếu ta có sản phẩm thương hiệu tốt, chất lượng cao, thiết kế đẹp, hợp thị hiếu, giá có thể cao nhưng vẫn có cơ hội đi vào thị trường nước Bạn.  

Giầy thể thao cao cấp đang được sản xuất ở nước ta với các thương hiệu nước ngoài có tiếng như  Nike, Puma, Reebook ...đang vào dễ dàng được các siêu thị cao cấp ở Braxin, giá bản lẻ từ 70 - 80 USD/đôi, người dân rất ưa chuộng. Tuy nhiên việc thực hiện các hợp đồng gia công sản xuất cho các thương hiệu nổi tiếng của nước ngoài đã có kế hoạch xuất khẩu theo mạng lưới toàn cầu của các hãng đó. 

Trong điều kiện hiện nay, có thể tổ chức các đoàn XTTM tìm cơ hội tiếp cận vào thị trường nước Bạn theo các hướng sau:

Thứ nhất : Năm 2006, ta xuất khẩu chiếm thị phần 21,9 % lượng giày dép nhập khẩu vào Braxin, chỉ đứng sau Trung Quốc. Trước làn sóng hàng hoá nhập khẩu ồ ạt giá rẻ của châu Á,  Braxin đã ký được một số thoả thuận với Trung Quốc trong đó ấn định hạn ngạch nhập khẩu hàng dệt may, giày dép.  Để tránh tâm lý có thêm đối thủ cạnh tranh bên cạnh Trung Quốc trong bối cảnh nhà nước Braxin coi trọng phát triển ngành da giầy, nên tổ chức đoàn khảo sát đa ngành đa lĩnh vực, đan xen các DN da giầy với các ngành hàng khác, số lượng các doanh nghiệp da giầy có thể đông hơn. 

Thứ hai : Có thể tổ chức các đoàn đơn ngành, trên tinh thần hợp tác chặt chẽ giữa các hiệp hội ngành hàng hai nước, với mục tiêu chính nhằm trao đổi kinh nghiệm kỹ thuật xử lý da, sản xuất giày, lưu thông phân phối sản phẩm, khảo sát trình độ và điều kiện sản xuất máy móc, trang thiết bị, khảo sát nguồn nguyên liệu da, liên kết xuất nhập khẩu, tổ chức phân phối sản phẩm. 

Thứ ba :  Các đoàn khảo sát XTTM  nên kết hợp việc khảo sát thị trường vào dịp hội chợ triễn lãm ngành  hàng  ở Braxin để có nhiều cơ hội khảo sát diện rộng về mặt hàng, thiết lập nhiều quan hệ doanh nghiệp đối tác. Thời gian khảo sát, nghiên cứu ít nhất trong khoảng 10 ngày, tập trung trọng điểm vào thị trường một nước, tránh khảo sát thời gian quá ngắn, qua mỗi nước chỉ khoảng vài ba ngày.

Thứ tư : Nếu đoàn khảo sát do cơ quan quản lý của các bộ, ngành chủ trì tổ chức, có thể phối hợp với cơ quan  lý nước Bạn tổ chức hội thảo quốc gia về cơ hội thương mại đầu tư, du lịch Việt Nam- Braxin, nhằm tác động sâu rộng hơn vào các đối tượng kinh doanh, vào thị trường nước Bạn vẫn đang còn ít  hiểu biết về thị trường Việt Nam. 

Doanh nghiệp xuất khẩu và hiệp hội nên dựa vào mạng lưới các nhà chuyên phân phối- nhập khẩu ở nước sở tại để thâm nhập thị trường, hạn chế chi phí, có thể tránh được các thủ tục và rào cản hành chính. Mặt khác do tập quán mua bán theo gía bán buôn, tại chỗ, nên nhiều doanh nghiệp Trung Quốc, Hàn Quốc châu Á thường mở đại diện, thông qua đại lý ở nước sở tại để chuyên lo nhập khẩu, phân phối sản phẩm vào thị trường Braxin.

Phát huy thành quả của nền kinh tế tri thức và hội nhập quốc tế, trong xu thế vừa cạnh tranh, vừa hợp tác, Braxin đang “xuất khẩu chuyên gia” dạy nghề bậc cao ngành da giày sang các nước sản xuất nhiều giày dép nhất thế giới như Trung Quốc, Ấn  Độ, mức lương trả cho hợp đồng mời chuyên gia giảng dạy kỹ thuật đóng giầy bậc cao là 5.000 USD/ tháng. Hai nước Việt Nam và Braxin đã giành cho nhau điều kiện tối huệ quốc trong thương mại. Thị trường da giày của Braxin vẫn đang mở cửa cho cac doanh nghiệp Việt Nam. Chúng ta có thể hợp tác với ngành da giầy nước Bạn để trao đổi về kinh nghiệm, chuyên gia kỹ thuật, thiết kế, sản xuất, tiêu thụ, cung cấp nguyên phụ liệu./.

Tài liệu tham khảo : 

1- Abicalcados.Braxin com.br/perfil
2- Azalia : Brazilian brands at  MODACALZADO- (29th SEPTEMBER – 1st OCTOBER 2005)

3- Le marche de la chaussure au Bresil, Mai 2005: www. ctc.fr/ salon 
4. Bộ  Phát triển, Công nghiệp và Ngoại thương Braxin MDIC / SECEX

5.  Viện Nghiên cứu và Tiếp thị Công nghiệp IEMI.
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