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1.   Số liệu cơ bản 
Tên nước đầy đủ: Cộng hòa Liên bang Áo
Thủ đô: Viên (1.68 triệu dân với mật độ dân số 99 người/1 km2)
Ngày Quốc khánh/Độc lập: 26/ 10/ 1955, Áo tuyên bố "trung lập vĩnh viễn" và là ngày Quốc khánh của Áo.
Vị trí địa lý: trái tim của Châu Âu và cầu nối giữa hành lang đông-tây và Nam-Bắc của Châu Âu. 
Diện tích: Lãnh thổ rộng 83,872 km2.
Địa hình: địa hình núi cao vì sự hiện diện của dãy núi An-pơ; chỉ có 32% diện tích có độ cao dưới 500 m và điểm cao nhất là 3,797m. Phần phía tây, với đặc tính chịu ảnh hưởng của dãy An-pơ, phần phía đông tương đối bằng phẳng. Phương tiện vận tải quan trọng nhất của nước này là là đường sông, sông Đa-núyp. Các vùng đất bao gồm: xấp xỉ 20% diện tích đất trồng trọt; 25% đất cho việc chăn thả gia súc; 45% rừng; vùng nhiều núi và vùng dân cư được tính toán khoảng 15%. 

Như tất cả các quốc gia công nghiệp phương tây, khu vực đông dân cư nhất là Viên (thủ đô) và các vùng lân cận với khoảng 2 triệu dân.
Khí hậu: ôn hòa, chịu ảnh hưởng khí hậu ôn đới và khí hậu vùng núi cao (dãy núi An-pơ)  

Biên giới: Cộng hòa Liên bang Áo có biên giới phía bắc với Đức và Cộng hòa Czech, phía đông giáp Slovakia và Hungaria, phía nam giáp Slovenia và Italy và phía tây giáp Thụy sĩ và Liechtenstein. 

Tài nguyên thiên nhiên: Quặng sắt, dầu mỏ, gỗ, chì, than, đồng, thuỷ điện…
Đất canh tác: 32.630 Km2, chiếm khoảng 39,58% diện tích 
Dân số:  8,375 triệu trong đó: 89,7% dân số là người Áo và 10,3% dân số là người nước ngoài. Khoảng 100 người/km2. Dân số tập trung ở thủ đô, khoảng 1,68 triệu dân, chiếm 20,1% dân số.
Tốc độ phát triển dân số: theo cơ quan thống kê Áo, năm 2009 dân số là 8.375 triệu, tăng  20.000 người (0,2%), dân số tăng chỉ bằng nửa con số của năm 2008.
Tôn giáo: tôn giáo chính là Roman Catholic (thiên chúa giáo La mã): 74%; Protestant Churches (đạo tin lành): 4,7%; Islam (Muslim, đạo hồi giáo).
Ngôn ngữ: ngôn ngữ chính là tiếng Đức và cũng là ngôn ngữ trong công sở. Các ngôn ngữ khác là Croatian, Hungaria, và Slovene. Trong quan hệ kinh doanh buôn bán, ngôn ngữ được sử dụng là tiếng Anh. Là thành phố quốc tế, giáo dục bậc phổ thông ở đây học sinh được đào tạo nhiều thứ tiếng khác nhau như: tiếng Đức và tiếng Anh là hai thứ tiếng cơ bản, ngoài ra các thứ tiếng khác học sinh được tự chọn tiếng Pháp, Ý, Tây Ban Nha, Latinh, Nga.
Thể chế nhà nước: Cộng hòa Liên bang Áo gồm 9 bang, mỗi bang có quốc hội và chính phủ riêng. Hạ nghị viện có 183 thành viên với nhiệm kỳ 4 năm. Thượng nghị viện có 63 thành viên. 

Người đứng đầu nhà nước là Tổng thống có vai trò nghi thức, được bầu qua phổ thông đầu phiếu với nhiệm kỳ 6 năm. Tổng thống được hỗ trợ bởi Hội đồng Bộ trưởng do Thủ tướng liên bang đứng đầu. 
Đảng phái chính trị: bao gồm Đảng SPÖ (Xã hội); đảng Nhân dân ÖVP; Đảng Tự do; Đảng liên minh vì tương lai của Áo BZÖ; Đảng Xanh. 
Ngày 2 tháng 12 năm 2008 Chính phủ mới được hình thành bởi sự liên minh 2 đảng SPÖ và ÖVP.
Tổng GDP: 
	GDP
	2007
	2008
	2009
	Chiếm trong khối EU

	Tổng- tỷ EUR 
	270.8
	282.2
	381.880
	2.3%


Tốc độ phát triển GDP: 
Trong một vài năm qua, tăng trưởng GDP của Áo là:
	Tăng trưởng GDP
	2006: +3.4%
	2007: +3.1%
	2008: +1.8%
	2009:- 3.5%

	Theo sức mua tương đương (PPP-GDP)
	2006:

314 tỷ USD
	2007:

319,9 tỷ USD
	2008: 

325 tỷ USD
	2009:
322,506 tỷ USD

	GDP Per capital- theo đầu người
	2006:

$38,300
	2007:

$39,500 
	2008:

$39,200
	2009: 

$38.839



Nguồn: Thống kê của Austria

Năm 2009: - 3,5% (tỷ lệ tăng trưởng âm) do suy thoái kinh tế toàn cầu. Năm 2010, dự báo khoảng -0.1%.

Trong bối cảnh của khủng hoảng kinh tế, nền kinh tế Áo bị sụt giảm năm 2009 (-3,5%). Sau sự sụt giảm này nền kinh tế sẽ hồi phục từ trong năm 2010 với sự suy giảm của GDP chỉ ở mức (-0.1%). Tuy nhiên có một số nguồn dự báo khác cho thấy kinh tế sẽ tăng trưởng khoảng 0.3-0.5% trong năm 2010. 
Cụ thể: tính đến 26.3.2010, GDP đạt 2.0% và dự báo theo tốc độ tăng trưởng này thì GDP năm 2011 khoảng 2,7%.
Cơ cấu GDP: tính đến hết năm 2009
Cơ cấu của các ngành trong GDP của Áo là nông nghiệp 1.7%, công nghiệp 32.3% và dịch vụ 65.8%. (có sự chuyển dịch nhẹ cơ cấu ngành trong GDP)

Lực lượng lao động: theo thống kê đến 17 tháng 9 năm 2009
nguồn lực lao động của Áo, tính theo triệu người
2007: 3.880.000

2008: 3.566.000

2009: 3.680.000 

Trong đó, tỷ lệ phân bố nghề nghiệp như sau: Nông nghiệp và rừng: 5,5%; Công nghiệp: 27,5%; Dịch vụ: 67%.

Tỷ lệ thất nghiệp: 
	
	2007
	2008
	2009
	2010

	Tỷ lệ thất nghiệp
	4.4
	3.8
	6.0
	7.1


Tỷ lệ lạm phát: năm 2009 là 0,4% (so với năm 2005), Tỷ lệ lạm phát này chủ yếu do giá của nhiên liệu và dầu đốt. Dự báo tỷ lệ lạm phát năm 2010 sẽ là 1,1%.
Bảng dưới đây là tỷ lệ lạm phát theo % (so với cùng thời kỳ của năm trước) 
	Năm
	Tỷ lệ lạm phát  (%)

	2006
	2.3

	2007
	2.1

	2008
	3.0

	2009
	0.4

	2010 (dự báo)
	1.1


Thâm hụt tài chính công: 3,4% vượt mức quy định 0,4% (năm 2009)
Nợ chính phủ: 66,5% vượt so với quy định 6,5% (năm 2009)
Sản phẩm nông nghiệp: ngũ cốc, khoai tây, củ cải đường, rượu vang, hoa quả, sản phẩm từ sữa, súc vật, lợn, gia cầm, gỗ xẻ

Sản phẩm công nghiệp: xây dựng, máy móc, Phương tiện giao thông (xe hơi và thiết bị xe hơi và phụ tùng), thực phẩm, kim loại, hóa chất, gỗ xẻ và các sản phẩm từ gỗ, giấy, thiết bị viễn thông, du lịch
Kim ngạch xuất khẩu: xuất khẩu trong 6 tháng 2010 giữ ở mức 51,386 triệu Euro, tăng 12,5% so với cùng thời kỳ năm trước. Chính sách hướng sang phía Đông của Áo và sự gần gũi về mặt địa lý đã tạo những lợi thế tại các thị trường Đông và Trung Âu, biến Áo thành đầu mối trung tâm. Một phần ba đầu tư nước ngoài của Áo hiện nay là ở thị trường Đông Âu.  

Sản phẩm xuất khẩu chính: Các sản phẩm xuất khẩu chính là máy móc, thiết bị, động cơ mô tô, giấy và sản phẩm giấy, sản phẩm kim loại, hóa chất, thép và kim loại, hàng dệt và thực phẩm. 

Thị trường xuất khẩu chính: Các bạn hàng xuất khẩu chính gồm Đức, Ý, Thụy sĩ, USA, Pháp.

Kim ngạch nhập khẩu: nhập khẩu 6 tháng 2010, 53,486 triệu Euro, tăng 12,3% so với cùng thời kỳ năm 2009 so với cùng thời kỳ năm trước. 

Sản phẩm nhập khẩu chính: Sản phẩm nhập khẩu chính là máy móc thiết bị, động cơ, hóa chất, sản phẩm kim loại, dầu và sản phẩm dầu mỏ, thực phẩm.


Thị trường nhập khẩu chính: Đức, Italia, Thụy sỹ và USA và Pháp.

Trong đó: tổng kim ngạch xuất nhập khẩu từ Châu Á chiếm xấp xỉ 10 triệu Euro; nhập khẩu 5,460 triệu Euro, tăng 5% so với cùng kỳ năm 2009 và xuất 4,498 triệu Euro tăng 13,4% so với cùng thời kỳ năm 2009. Trong khi đó đối với khối ASEAN, tổng kim ngạch xuất nhập khẩu với ASEAN chiếm hơn 1,129,048 triệu Euro, nhập khẩu từ thị trường này chiếm 646,325 triệu, tăng 11,9% và xuất khẩu sang thị trường ASEAN chiếm 482,723 triệu Euro, giảm 3,4%. 
2.    Tình hình thị trường
2.1.  Tình hình chính trị, kinh tế nổi bật của thế giới và của nước sở tại
Đặc biệt nổi bật nhất trong thời gian này là cuộc vận động bầu cử Tổng thống. Đúng như theo dự báo ông Heinz Fischer đã được tái bầu cử với số phiếu 79,2% trong tổng số 49% đi bầu cử (chưa quá bán).

2.2.  Những thay đổi về luật/chính sách kinh tế/thương mại của nước sở tại 
Quan hệ kinh tế song phương và đa phương gắn chặt quan hệ kinh tế vùng được tiếp tục duy trì và mở rộng. Việc thúc đẩy xuất khẩu chủ yếu là định hướng tới các nền nền kinh tế nhỏ và mở. Bộ kinh tế, gia đình và Thanh niên đã có các cuộc đối thoại thường xuyên với các Viện nghiên cứu thị trường nội địa và thị trường nước ngoài liên quan đến các vấn đề kinh tế. Các cuộc đối thoại này nhằm bổ sung các biện pháp duy trì mối quan hệ kinh tế song phương và hỗ trợ các hoạt động của các công ty đầu tư ở nước ngoài đạt được mục đích của chúng. 

Chính phủ Áo vẫn tiếp tục duy trì các gói kinh tế từ tháng 9.2008 và sử dụng các biện pháp để đối phó với khủng hoảng tài chính.
2.3. Tình hình hoạt động thương mại chung của nước sở tại 
Thương mại và đầu tư tập trung vào thị trường đang nổi lên ở khu vực trung tâm và đông Châu Âu là một hoạt động kinh tế chính của CHLB Áo. Thương mại với các nước này chiếm khoảng 14% kim ngạch thương mại hai chiều của Áo. Các công ty của Áo có đầu tư khá lớn vào những thị trường này và đang tiếp tục chuyển mạnh khu vực sản xuất công nghệ thấp vào những thị trường này. Mặc dù Áo đang mong muốn sự bùng nổ đầu tư lớn song Áo vẫn có nhiều tiềm năng để thu hút các công ty của EU xâm nhập thị trường đang phát triển này. Tóm lại chính sách phát triển chưa hướng nhiều vào Châu Á mà tập trung nhiều tại thị trường Châu Âu. Là nền kinh tế xuất khẩu phụ thuộc vào nền kinh tế của Đức (vì Đức là thị trường xuất khẩu chính của Áo). Hiện Áo đầu tư mạnh sang các nước khu vực Đông Âu cũ.
2.4.  Nhận định, dự báo thay đổi trong chính sách, XNK, thuận lợi, khó khăn của nước sở tại (trong thời gian tới)

Nhìn chung, khủng hoảng kinh tế sẽ tiếp tục gây ra những hệ quả tiêu cực cho nền kinh tế Áo, GDP giảm 3,5% năm 2009.  Mặc dù xuất khẩu và đầu tư sẽ tiếp tục sụt giảm, tiêu dùng sẽ duy trì được sự phục hồi nhờ có các biện pháp chính sách chống khủng hoảng. Thị trường lao động sẽ tiếp tục bị ảnh hưởng, mất việc làm và thất nghiệp tăng. Nhờ có các biện pháp khắc phục khủng hoảng chung trên toàn cầu, kinh tế Áo dự kiến sẽ tăng trưởng -0,1% năm 2010. 

3. Quan hệ Việt Nam với nước sở tại
1.      Những chuyến viếng thăm cấp cao:

Về phía Áo

4-6/7/1982, Bộ trưởng Ngoại giao W. Pahr sang thăm Việt Nam.

15-18/02/1986 Bộ trưởng Ngoại giao L. Gratz. sang thăm Việt Nam
09-11/41994, Bộ trưởng Giao thông và Kinh tế công cộng Viktor Klimar sang thăm Việt Nam.

Chủ tịch Hội kinh tế và thương mại Leopol Maderthaner, Tổng thư ký Bộ Ngoại giao Wolfgang Schallenberg sang thăm Việt Nam.

25/3-27/3/1995, Tổng thống Thomas Klestil. sang thăm chính thức Việt Nam

28-29/3/1997, Chủ tịch Quốc hội Heinz Fischer. sang thăm chính thức Việt Nam
08-09/10/2004, Thủ tướng Wolfgang Schüssel dự Hội nghị ASEM 5.

7/2005, Quốc vụ khanh Bộ Giao thông, Sáng kiến và Công nghệ Eduard Mainoni sang thăm Việt Nam
28/9-02/10/2005, Bộ trưởng Bộ Giáo dục, Khoa học và Văn hóa Bà Elisabeth Gehrer sang thăm Việt Nam
5/2006, Chủ tịch Hội đồng Liên bang Áo Sissy Roth Halvax sang thăm Việt Nam
Về phía Việt Nam:

10-12/4/1998 Thủ tướng Phan Văn Khải sang thăm chính thức CH.Áo.

29/4/2002-2/5/2002: Phó Chủ tịch Quốc hội Mai Thúc Lân sang thăm CH.Áo.

2-3/10/2005, Phó Chủ tịch nước Trương Mỹ Hoa sang thăm CH.Áo. 

- Ngày 4-6/10/2008, Chủ tịch Nguyễn Minh Triết  đã sang thăm chính thức CH.Áo
- Tháng 2/2009, Phó Thủ Tướng Hoàng Trung Hải đã thăm và làm việc tại CH.Áo
2.      Những hiệp định/cam kết song phương đã ký

- Hiệp định thương mại và thanh toán

- Hiệp định vận chuyển hàng không
- Hiệp định hợp tác trong lĩnh vực đường sắt

- Thỏa thuận thành lập nhóm hỗn hợp thúc đẩy quan hệ kinh tế thương mại (Ủy ban Liên chính phủ)
- Hiệp định khuyến khích bảo hộ đầu tư

- Hiệp định hợp tác y tế

- Hiệp định tránh đánh thuế hai lần và ngăn ngừa việc trốn thuế với các loại thuế đánh vào thu nhập và tài sản

- Hiệp định công nhận bằng đại học

- Hiệp định vay Chính phủ Áo cho Tiểu dự án 3 và 4 về “Đầu tư trang thiết bị chữa cháy và cấp cứu sự cố hỏa hoạn” 14/12/2009, Do Thủ tướng Chính phủ phê duyệt.
3.      Quan hệ kinh tế giữa hai nước
3.1.   Quan hệ hợp tác phát triển
Sau nhiều chuyến trao đổi Đoàn cấp cao giữa hai nước và đặc biệt là sau chuyến thăm chính thức của Chủ tịch nước Nguyễn Minh Triết, quan hệ giữa hai quốc gia được phát triển không ngừng.
3.2.   Quan hệ đầu tư, hợp tác công nghiệp
Áo mới chỉ có 11 dự án đầu tư vào Việt Nam với tổng 170 triệu USD tính đến giữa năm 2010.

3.3. Quan hệ thương mại hai chiều
Do ảnh hưởng của khủng hoảng tài chính kinh tế kéo dài và vì vậy những tháng đầu năm xuất nhập khẩu bị ảnh hưởng nhưng bắt đầu từ tháng 2, thương mại hai chiều đã được thúc đẩy. Tổng kim ngạch hai chiều 139.790.585 triệu Euro, đặc biệt là nhập khẩu hàng hóa từ Việt Nam sang thị trường này tính hết tháng 6 năm 2010 chiếm khoảng 112.519 triệu Euro, tăng 4.1% so với cùng thời kỳ năm ngoái. Nguyên nhân là do các hợp đồng sản xuất bắt đầu tăng do kinh tế từng bước đang được phục hồi. Xuất khẩu từ thị trường này sang Việt Nam chiếm khoảng 27.271 triệu Euro, tăng 30.2% so với cùng thời kỳ năm ngoái do nhu cầu của thị trường Việt Nam phát triển cần những thiết bị, máy móc cho phát triển hạ tầng.
EURO
	
	Nhập khẩu
	%
	Xuất khẩu
	%

	2006
	190.005.171
	
	55.456.258
	

	2007
	224.178.632
	
	68.236.051
	

	2008
	260.799.715
	
	86.516.789
	

	2009
	210.471.707
	
	82.179.997
	

	2010/6 tháng đầu năm
	112.518.779
	+4.1
	27.271.806
	+30.2


Nguồn Thống kê của CH.Áo

Tình hình xuất nhập khẩu của Việt Nam với nước sở tại 6 tháng đầu năm 2010

EURO

	
	Nhập khẩu
	%
	Xuất khẩu
	%

	2006
	190.005.171
	
	55.456.258
	

	2007
	224.178.632
	
	68.236.051
	

	2008
	260.799.715
	
	86.516.789
	

	2009
	210.471.707
	
	82.179.997
	

	2010/6 tháng đầu năm
	112.518.779
	+4.1
	27.271.806
	+30.2


Nguồn Thống kê của CH.Áo

Về Xuất khẩu hàng hóa từ thị trường Áo được thúc đẩy một cách đáng kể vào nửa đầu của năm 2010 với những nhóm mặt hàng tăng mạnh và có trị giá cao như sau: 



- nhóm 0- Lương thực và thực phẩm: gồm các sản phẩm thịt các loại tăng 24,6%; các sản phẩm của thực phẩm tăng 749,3%. 


- nhóm 5- sản phẩm hóa dược phẩm: sản phẩm thuốc y tế và dược phẩm tăng 3,4%; hóa chất sử dụng trong nghệ thuật.


- nhóm 6- Vật liệu cho sản xuất tăng 19,5% trong đó: da và sản phẩm thuộc da tăng 55%; vật liệu cho sản phẩm gỗ, vật liệu cho sản phẩm giấy, vật liệu cho sản phẩm dệt may, vật liệu sản xuất nước khoáng, vật liệu sắt và thép, vật liệu trong xây dựng, kim loại.


- nhóm 7- Máy móc và phương tiện vận tải tăng 44% trong đó: các máy móc có động cơ, các bộ phận của động cơ, máy móc cho sản xuất, máy móc đặc biệt, máy móc cho sản xuất kim loại.


- nhóm 8- Các sản phẩm đã hoàn chỉnh: thiết bị đo lường và phân tích


Xuất khẩu máy móc và thiết bị giảm trong 6 tháng đầu năm 2010. Nguyên nhân chính của sự giảm tạm thời trong xuất khẩu thiết bị và máy móc liên quan đến việc phát triển hạ tầng của Việt Nam và các dự án kinh doanh. 


Nhìn vào cơ cấu hàng hóa xuất khẩu từ Áo sang Việt Nam ta thấy rõ kim ngạch xuất khẩu của Áo sang Việt Nam đang có xu hướng tăng nhanh do việc phát triển hạ tầng.

Về nhập khẩu, Áo nhập khẩu từ Việt Nam chủ yếu là giầy dép, hàng dệt may và thực phẩm, máy móc phục vụ cho công tác văn phòng. Do ảnh hưởng suy thoái kinh tế, năm 2009, nhập khẩu giảm mạnh nhưng kim ngạch nhập khẩu tăng lên vào năm kim ngạch vẫn tăng khoảng 16.5% trong nửa đầu năm 2009 và tính cả năm 2009, tổng kim ngạch nhập khẩu vào Áo giảm 19,30% nhưng đặc biệt nhóm hàng hóa đã qua sản xuất tăng 34,1% so với năm 2008. Sự suy giảm này kéo dài cho đến hết tháng 1 năm 2010 và bắt đầu có chiều hướng tăng từ tháng 2.2010, đặc biệt đến hết tháng 6.2010, kim ngạch của các mặt hàng nhập khẩu tăng tại các nhóm hàng như sau:


- nhóm 0- Lương thực, thực phẩm tăng 14%, chủ yếu tập trung vào hải sản, đồ gia vị, cà phê


- nhóm 1- Đồ uống và thuốc lá tăng mạnh nhưng kim ngạch chưa cao


- nhóm 2- Vật liệu thô như: cao su tự nhiên, vật liệu sản xuất mặt hàng gỗ


- nhóm 6- Vật liệu cho sản xuất tăng 19,5% trong đó mặt hàng da tăng 1002,2%, sản phẩm cao su tăng 303%, vật liệu cho sản xuất đồ văn phòng phẩm, gỗ cao su, vật liệu gỗ, sản phẩm cho sản xuất dệt may, sản xuất nước khoáng tăng 20%, vật liệu sản xuất gốm, kim loại, vật liêu cho thước đo quang học


- nhóm 7- máy móc và phương tiện vận tải tăng 15,3% trong tập trung chủ yếu là máy móc có động cơ, các bộ phận có động cơ, máy móc văn trong công tác văn phòng, 


- nhóm 8- các sản phẩm đã hoàn chỉnh vẫn giữ nguyên ở mức 0,0%


Áo là thị trường nhỏ, dân số hơn 8.3 triệu, không cảng biển, nhập khẩu đường biển thông qua chủ yếu cảng của Đức và chuyên chở bằng đường bộ về Áo. 

Về thị phần một số mặt hàng xuất khẩu của Việt Nam có kim ngạch lớn nhất vào thị trường nước sở tại như bảng dưới đây:
	Thứ tự
	10 - Mặt hàng

(theo thứ tự từ cao đến thấp)
	Kim ngạch
	% tăng/giảm

so với cùng kỳ

	1
	Giày dép các loại
	44.786.774
	+7,2%

	2
	Quần áo và phụ tùng quần áo
	20.440.129
	-6.9%

	3
	Đồ gỗ
	7.479.214
	-21,0%

	4
	Các sản phẩm đã hoàn chỉnh khác
	6.705.703
	-8,8%

	5
	Cà phê
	5.186.686
	+27%

	6
	Cá và hải sản
	4.438.314
	+14,1%

	7
	Vali 
	4.216.846
	+3,1%

	8
	Máy móc cho văn phòng
	2.557.989
	+1,5%

	9
	Các máy móc có động cơ
	2.373.136
	+2,0%

	10
	Các bộ phận cho máy móc có động cơ
	2.371.992
	+0,1%


Số liệu tại bảng trên cho thấy hàng  hóa nhập khẩu vào thị trường này chủ yếu tập trung vào sản phẩm cần nhiều lao động như dệt may, giày dép. Mặt hàng đồ gỗ giảm mạnh cũng một phần do ảnh hưởng của suy thoái kinh tế. 
3.2. Về cơ hội kinh doanh cho doanh nghiệp hai nước

Các doanh nghiệp Áo tại thị trường Việt Nam: về hạ tầng (đường bộ, đường sắt, bệnh viện, đào tạo, ngành năng lượng); nhà máy (lĩnh vực thép, công nghiệp hóa chất, ngành giấy, chất dẻo, dược phẩm) những lĩnh vực này có cơ hội cao để tăng trưởng. Hiện TP. HCM có sức lôi cuốn cao cho các công ty nội địa và công ty nước ngoài. Các vùng xung quanh HCM đang thu hút ngày càng nhiều các công ty Áo tới Việt Nam.  Cho đến hiện tại khoảng 20 đại diện bán hàng tại Việt Nam nhưng chỉ có một vài công ty hoạt động trong lĩnh vực sản xuất. CH.Áo cho rằng tiềm năng của Việt Nam vẫn chưa được các công ty Áo khai thác.
Các doanh nghiệp Việt Nam tại thị trường Áo: chủ yếu các ngành công nghiệp nhẹ về giày dép, dệt may (các ngành đòi hỏi lao động thấp và số lượng đông); các mặt hàng cá, hải sản (đặc biệt chú ý đến chất lượng và hàm lượng theo tiêu chuẩn EU). Mặc dù nhập khẩu đồ gỗ vào thị trường này tăng nhưng nhu cầu thị trường vẫn lớn để tăng nhập khẩu đồ gỗ vào thị trường này (các công ty Việt Nam cần tìm hiểu nghiên cứu về mẫu mã, có thể liên kết với công ty Áo để lấy thiết kế và tìm hiểu sở thích về từng loại hàng hóa cụ thể).
Nguồn tin tức: Thương vụ Việt Nam tại CH.Áo
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