Tình hình xuất khẩu chà là của Tuy-ni-di
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Tính đến hết tháng 7/2012, kim ngạch xuất khẩu chà là của Tunisia đã đạt 151 triệu euro, tăng 19% so với cả năm 2011. 

Không chỉ là một đặc sản mang tính văn hóa, chà là còn là một xu hướng. Sự hấp dẫn của chà là, nhất là trong tháng Ramadan đang đưa Tuy-ni-di trở thành một trong những nước xuất khẩu hàng đầu loại trái cây ưa thích của người Hồi giáo.
Được các thầy thuốc-chuyên gia ẩm thực khuyên dùng và là một món ăn truyền thống, chà là cũng là một trong những loại trái cây được ưa chuộng nhất ngay cả khi không phải tháng Ramadan. Cách đây 14 thế kỷ, nhà tiên tri Mohamed đã chủ trương «Khi bạn ngừng nhịn ăn thì hãy ăn chà là trước tiên bởi vì chúng là lộc của đức Chúa trời ». Kể từ đó, những trái chà là có được  vị trí ưu tiên trong các thực đơn hàng ngày của gần 250 triệu người Hồi giáo trên toàn thế giới trong tháng Ramadan. Được tiêu thụ trung bình 20kg/người/năm, chà là đã trở thành một sản phẩm nông nghiệp xuất khẩu chiến lược giống như dầu ô liu và các loại trái cây có múi.

Tại Tuy-ni-di, chà là có điều kiện phát triển thuận lợi. Riêng 7 tháng đầu năm 2012, đất nước Bắc Phi này đã xuất khẩu hơn 87.000 tấn chà là với doanh thu 151 triệu euro, tăng 19% so với năm 2011.

Là nhà xuất khẩu lớn thứ 4 thế giới sau Ai Cập, Iran và Irak, Tuy-ni-di không nổi tiếng về số lượng chà là sản xuất ra (trung bình 180.000 tấn/năm) mà nổi tiếng về chất lượng sản phẩm, nhất là giống chà là mang tên «deglet nour», chiếm 80% diện tích vườn trồng. Giống này được mệnh danh là «chà là  nữ hoàng» có số lượng người tiêu thụ chủ yếu sống ở Ma-rốc, Pháp, các nước vùng Vịnh cũng như các thị trường đang nổi lên như Nga, Thổ Nhĩ Kỳ và Ấn Độ.

Tuy-ni-di có 1,3 triệu gốc chà là với 40.000 hộ khai thác. Năng suất hiện tại khá thấp, chỉ đạt 25 kg/cây trong khi trong những năm 60 vào khoảng 100kg/cây.
Pháp không phải là nước sản xuất chà là mà chỉ đóng gói chà là thô nhập khẩu từ Tuy-ni-di. Tuy nhiên, nước này lại đứng trong top 10 nước xuất khẩu hàng đầu thế giới. Công ty Fabre của Pháp thực hiện đến 80% tổng doanh thu của mình chỉ riêng trong tháng Ramadan.

Tình hình này thúc đẩy Tuy-ni-di phải xem xét lại chiến lược của mình. Bằng nhiều biện pháp khuyến khích khác nhau, Nhà nước đã can thiệp để cải thiện việc đóng gói và dự trữ nhằm bảo đảm việc cung cấp chà là quanh năm. Hiện tại, Tuy-ni-di có 27 nhà máy đóng gói đáp ứng được các tiêu chuẩn châu Âu.

Những nỗ lực trên đã đem lại kết quả khi mà Tuy-ni-di gần như không phải xúc tiến thương mại cho sản phẩm này. Đại diện công ty Horchani Dattes của Tuy-ni-di khẳng định «Loại chà là deglet nour được người tiêu dùng ưa chuộng đến mức việc bán sản phẩm rất dễ dàng ».

Tuy nhiên không phải tất cả các loại chà là xuất khẩu của Tuy-ni-di đều thành công. Mặt hàng này cũng phải đối mặt với cuộc cạnh tranh của chà là sản xuất tại Israel hiện đang được tiêu thụ mạnh trên thị trường châu Âu. Mặc dù vậy, trong tháng Ramadan, những người tiêu dùng chính là người Hồi giáo có xu hướng sử dụng chà là có nguồn gốc từ A rập. 

An-giê-ri ít xuất khẩu chà là hơn

Là nước đứng thứ hai thế giới về sản xuất và đứng thứ 28 về xuất khẩu chà là, An-giê-ri đang gặp phải những khó khăn trong việc quản lý loại cây trồng hàng đầu trong ngành nông sản. Với sản lượng 600.000 tấn chà là/năm, An-giê-ri cũng là quê hương của chà là deglet nour. Giống chà là trồng ở vùng Tolga được đánh giá là ngon nhất thế giới. Tuy nhiên, An-giê-ri chỉ xuất khẩu trung bình 3,57% tổng sản lượng làm ra trong khi tỷ lệ này ở Tuy-ni-di là 50%. Nguyên nhân là do thiếu đầu tư tài chính, kỹ thuật trồng trọt và chưa chú trọng đến chất lượng đóng gói. Ngoài ra, thị trường chà là An-giê-ri còn chịu tác động của tình trạng buôn lậu sang biên giới Libi và Ma-rốc, dẫn đến việc giá bán chà là deglet nour trên thị trường địa phương ở mức rất cao : 6 euro/1kg.
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