PHỤ LỤC

ĐỀ ÁN THÚC ĐẨY XUẤT KHẨU PHÁP 2023 – 2027

Đề án thúc đẩy năng lực xuất khẩu cho các doanh nghiệp Pháp với tên gọi “Dám xuất khẩu” có ngân sách 125 triệu euro được Bộ trưởng đặc trách ngoại thương Pháp khởi động ngày 31/8/2023 với mục tiêu hỗ trợ các doanh nghiệp Pháp, đặc biệt là các doanh nghiệp vừa và nhỏ, phát triển thành công trên trường quốc tế. Đề án thuộc cấu phần xuất khẩu trong chương trình tổng thể quốc gia “Kế hoạch phục hồi” và sẽ cung cấp các gói hỗ trợ tài chính cho các doanh nghiệp Pháp tham gia hoạt động xuất nhập khẩu. Đây là kế hoạch trung hạn, với các mục tiều cần đạt được vào năm 2027, cuối nhiệm kỳ của Tổng thống Macron. 

Đề án đề ra 13 giải pháp chia theo 3 trục: (i) Đầu tư vào địa phương và yêu tố con người; (ii) Hỗ trợ phát triển quốc tế; và (iii) Chuẩn bị cho tương lai. 

Kế hoạch phục hồi được Chính phủ công bố ngày 03/9/2020 nhằm vực dậy kinh tế Pháp sau khủng hoảng Covid-19, với tổng ngân sách lên tới 100 tỷ euro, trong đó 40 tỷ euro từ nguồn tài trợ châu Âu và tập trung vào 3 mục tiêu là phát triển sinh thái (30 tỷ euro), tăng cường tính cạnh tranh và đổi mới của nền kinh tế (34 tỷ euro) và nâng cao sự gắn kết xã hội và vùng lãnh thổ (36 tỷ euro). 

Năm 2018, Chính phủ Pháp thành lập Nhóm các cơ quan hỗ trợ xuất khẩu (Team France Export) gồm (i) Chính quyền địa phương, (ii) các Phòng Thương mại và Công nghiệp (CCI), Cơ quan Thương mại Pháp (Business France) và (iii) Ngân hàng đầu tư công Pháp (BPI France). Nhóm là tập hợp các cơ quan, tổ chức có nhiệm vụ hỗ trợ các doanh nghiệp phát triển, đặc biệt trong nỗ lực phát triển quốc tế. 

I. Đầu tư vào địa phương và yếu tố con người

1. Mô hình “Tình nguyện viên địa phương hỗ trợ xuất khẩu” 

· Nội dung: Mô hình “Tình nguyện viên địa phương hỗ trợ xuất khẩu” (VTE) ra đời xuất phát từ thực tiễn việc tuyển dụng một nhân viên phụ trách xuất khẩu thường có chi phí cao, khiến các doanh nghiệp vừa và nhỏ, các doanh nghiệp có quy mô trung bình gặp khó khăn khi nghĩ đến xuất khẩu. 

Theo đó, mô hình VTE thiết lập một kênh hỗ trợ các doanh nghiệp muốn bắt đầu xuất khẩu có thể tuyển dụng từ địa phương với chi phí được hỗ trợ. Đối tượng được tuyển dụng là sinh viên hoặc sinh viên mới tốt nghiệp cho các vị trí liên quan tới hoạt động xuất khẩu của doanh nghiệp. Mức hỗ trợ tuyển dụng có thể lên đến 12000 euro, với mức trần được xác định là 50% tổng chi phí liên quan đến việc tuyển dụng VTE trong thời gian hợp đồng tối đa là 2 năm. 

- 	Đối tượng được hỗ trợ và quy trình: 

Đối tượng được hưởng hỗ trợ tài chính: Doanh nghiệp vừa và nhỏ hoặc doanh nghiệp có quy mô trung bình theo tiêu chuẩn EU; có trụ sở tại Pháp, là doanh nghiệp Pháp không có bộ phận xuất khẩu và doanh số xuất khẩu dưới một triệu euro; có dự án xuất khẩu.

Đối tượng tuyển dụng: Sinh viên vừa học vừa làm hoặc sinh viên tốt nghiệp từ dưới 2 năm trở xuống, có trình độ tối thiểu 10+3 (cao đẳng).  

Về quy trình hỗ trợ, doanh nghiệp quan tâm đến chương trình này, sau khi tuyển VTE, sẽ đề nghị Business France xem xét trong thời hạn 6 tháng kể từ ngày VTE đến làm việc và phải cung cấp tài liệu chi tiết về nhiệm vụ của VTE sẽ làm trong doanh nghiệp mình tại Pháp. Sau khi kết thúc hợp đồng, nếu doanh nghiệp thấy cần thiết có thể đề nghị VTE ký hợp đồng tình nguyện viên phát triển quốc tế cho mọi người (VIE). VIE có thời hạn từ 6-12 tháng và có thể gia hạn 01 lần tối đa 02 năm.  

· Cơ quan đầu mối: Cơ quan thương mại Pháp (Business France)

· Thực trạng: Mô hình “Tình nguyện viên địa phương hỗ trợ xuất khẩu” là mô hình mới, bắt đầu có hiệu lực từ ngày 01 tháng 01 năm 2024, dành cho các hợp đồng tuyển dụng kể từ ngày 01 tháng 9 năm 2023. Pháp sẽ triển khai mô hình này trong vòng 03 năm với tổng số 300 hồ sơ trên toàn nước Pháp. 

2. Mô hình “Tình nguyện phát triển quốc tế cho mọi người” 

· Nội dung: Tình nguyện viên phát triển quốc tế (VIE) ra đời nhằm mang lại lợi ích cho 02 nhóm đối tượng là (i) doanh nghiệp trong hoạt động phát triển quốc tế và (ii) lao động trẻ 8-28 tuổi. Mỗi hợp đồng VIE có thể kéo dài từ 6-24 tháng và có thể được gia hạn 1 lần tối đa 24 tháng. Người được tuyển dụng sẽ nhận được khoản trợ cấp cố định 749,33euro/tháng và một khoản trợ cấp bổ sụng dựa trên vùng địa lý được gửi đến (được lập theo quý do Bộ Ngoại giao và Bộ Kinh tế). Chi phí này sẽ do Business France trả trực tiếp hàng tháng. Hiện nay, chương trình đang triển khai hơn 11 nghìn hợp đồng trên 124 quốc gia và luôn thường trực trên 2000 vị trí cần tuyển dụng.  

Lợi ích khi tham gia chương trình: đối với doanh nghiệp, VIE tạo điều kiện thuận lợi và đẩy nhanh các dự án xuất khẩu thông qua việc cung cấp giải pháp nhân sự linh hoạt, chìa khóa trao tay ở phạm vi quốc tế; xây dựng lòng trung thành của nhân viên tài năng (thực tế cho thấy cứ 2 người trẻ thì có 1 người đã chọn tiếp tục sự nghiệp của mình trong doanh nghiệp VIE); và giảm đáng kể chi phí và thời gian trong hoạt động phát triển quốc tế. Đối với lao động trẻ, VIE trang bị kinh nghiệm làm việc quốc tế lần đầu tiên, khiến lý lịch xin việc trở nên hấp dẫn hơn; tạo điều kiện được tuyển dụng dễ dàng hơn (gần 80% tình nguyện viên quốc tế được tuyển dụng ở lại làm việc trong doanh nghiệp sau khi kết thúc hợp đồng VIE).

Theo đó, mô hình “Tình nguyện phát triển quốc tế cho mọi người” ra đời xuất phát từ thực trạng các thanh niên sinh sống tại các khu vực khó khăn, nằm trong chính sách ưu tiên của thành phố (QPV) và các thanh niên trải qua các khóa đào tạo ngắn hạn ít có cơ hội tham gia vào VIE. Chương trình “Tình nguyện phát triển quốc tế cho mọi người” ra đời sẽ tạo điều kiện cho các thanh niên có trình độ khác nhau được hưởng lợi từ chương trình VIE. Đây là một cách để loại bỏ các rào cản kinh tế xã hội hữu hình và vô hình để mang đến cho mọi người cơ hội vươn ra quốc tế. Nhà nước Pháp sẽ chịu trách nhiệm trả hết chi phí (tối đa 4500 euro) trong vòng 02 tháng. Một hợp đồng VIE có thời hạn từ 6-12 tháng và có thể gia hạn 01 lần tối đa 02 năm.  

· Cơ quan đầu mối: Business France 

· Thực trạng: Hỗ trợ tài chính Mô hình VIE trong khuôn khổ đề án “Dám xuất khẩu” được giải ngân từ ngày 01/12/2023. Trong năm 2022, có 7000 lao động trẻ tại Pháp đã được tuyển dụng theo mô hình này; 2000 doanh nghiệp Pháp hoạt động vươn ra quốc tế hoặc mong muốn phát triển hoạt động quốc tế. Mỗi tháng, có 1000 hợp đồng tham gia thực hiện nhiệm vụ theo mô hình VIE.

3. Sáng kiến xuất khẩu từ địa phương 
	
Hoạt động tuyên truyền, thuyết phục các doanh nghiệp về lợi ích của tham gia xuất khẩu sẽ mang lại cho chính doanh nghiệp 

Sáng kiến này ra đời xuất phát từ một số thực tế sau: (i) Hiện nay, các doanh nghiệp vừa và nhỏ tại Pháp là những nguồn lực chính tạo ra của cải trong nước. Tuy nhiên chỉ có rất ít doanh nghiệp hoạt động xuất khẩu: chỉ 20% doanh nghiệp vừa và nhỏ tại Pháp có hoạt động xuất khẩu, ở Đức là 80%; (ii) mở rộng diện doanh nghiệp được hưởng các hỗ trợ từ các chương trình của Nhóm các cơ quan Hỗ trợ xuất khẩu (TFE) nhằm tăng số lượng các doanh nghiệp tham gia vào hoạt động xuất khẩu; (iii) Nhiều nhân tố khác, đặc biệt là các nghị sỹ có quan hệ thường xuyên với các doanh nghiệp có tiềm năng xuất khẩu; (iv) các doanh nghiệp vừa và nhỏ, các doanh nghiệp có quy mô trung bình ở các vùng, lãnh thổ hải ngoại của Pháp đang đối mặt với chi phi logistic cao, khả năng kết nối và các trao đổi thương mại giữa các doanh nghiệp này với các nước láng giềng còn rất hạn chế. 

Dựa trên thực trạng đó, sáng kiến xuất khẩu từ địa phương bao gồm các giải pháp sau:

- 	Sự hỗ trợ tại chỗ của TFE, bao gồm: (i) nhận diện các doanh nghiệp mới để đưa vào chương trình hỗ trợ xuất khẩu; (ii) tổ chức các cuộc gặp giữa các doanh nghiệp vừa và nhỏ muốn xuất khẩu với TFE và các đối tác của TFE (mạng lưới tư vấn xuất khẩu-CCE, hải quan, mạng lưới chuyên gia thương mại quốc tế-OSCI...), các doanh nghiệp vừa và nhỏ/các doanh nghiệp có quy mô trung bình đã có kinh nghiệm xuất khẩu trong khuôn khổ sự kiện “ngày xuất khẩu” tại địa phương; 

· Khởi xướng chương trình “Nghị sỹ phục vụ xuất khẩu” do Business France phụ trách. Business France sẽ đề nghị các nghị sỹ là thành viên của chương trình hỗ trợ TFE để tuyên truyền đến các doanh nghiệp địa phương về những thách thức trong xuất khẩu và mở rộng số lượng các doanh nghiệp được hỗ trợ xuất khẩu; 

· Tổ chức các chương trình Xúc tiến ngoại thương tại các nước lân cận với các lãnh thổ, vùng hải ngoại của Pháp thông qua TFE nhằm giúp doanh nghiệp tiếp cận các thị trường này. 

Về vai trò, vị trí của TFE, kể từ khi công bố chiến lược Roubaix (chiến lược phát triển ngoại thương của Pháp, công bố năm 2018 tại Roubaix, một thành phố ở phía Bắc nước Pháp, trong đó có việc thành lập Cơ quan hỗ trợ xuất khẩu của Pháp TFE), hỗ trợ doanh nghiệp xuất khẩu trở thành trục chính trong hợp tác Nhà nước - Vùng tại Pháp. TFE đã được triển khai trên toàn bộ lãnh thổ, dưới sự quản lý của các vùng, các cơ quan phát triển kinh tế và đổi mới bên cạnh các cơ quan khác (Business France, Bpifrance, CCI France).

TFE đã ký 18 thỏa thuận khu vực với toàn bộ các vùng trong lãnh thổ Pháp, các lãnh thổ, vùng hải ngoại như Reunion, Mayotte, Martinique, Guadeloupe, Guyane. Là một mạng lưới thống nhất, TFE đã trở thành một công cụ phục vụ chiến lược phát triển kinh tế của các vùng. Các Hội đồng chiến lược xuất khẩu vùng đang được xây dựng từng bước và góp phần bổ sung cho hoạt động ở cấp trung gian giữa quốc gia và các vùng.   


4. Đào tạo định hướng xuất khẩu 

Xuất phát từ thực tiễn: (i) Nhiều doanh nghiệp do thiếu thông tin cần thiết nên không tham gia vào hoạt động xuất khẩu. Bên cạnh đó, gần ¼ doanh nghiệp đã dừng xuất khẩu sau lần đầu xuất khẩu không thành công hoặc không có phương pháp tiến hành phù hợp; (ii) các chương trình đào tạo xuất khẩu hiện có còn manh mún và không minh bạch; (iii) sinh viên, có thể trở thành những tác nhân tham gia hoạt động xuất khẩu trong tương lai, cần phải được tuyên truyền rõ hơn về những thách thức và cơ hội trong xuất khẩu. 

Từ đó, Đề án đặt ra giải pháp: (i) Xây dựng “Học viện” xuất khẩu, là một trang web thống kê các chương trình đào tạo xuất khẩu, thường xuyên được cập nhật và tập hợp tất cả các chương trình đào tạo của nhóm TFE hoặc các đối tác tổ chức của TFE tại Pháp hay trên thế giới. Các khóa đào tạo liên quan đến mọi vấn đề trong quá trình từ chuẩn bị xuất khẩu đến tiến hành xuất khẩu rồi thành lập pháp nhân tại nước ngoài, được thiết kế dưới hình thức, thời lượng khác nhau, có thể học trực tiếp tại lớp hoặc trên mạng, đồng thời cung cấp cả video đào tạo để học viên tự học. Nhờ trang web này với tập hợp các khóa đào tạo do TFE tổ chức, 50 000 doanh nghiệp sẽ được đào tạo về xuất khẩu trong vòng 5 năm; (ii) Củng cố mối liên kết giữa các cơ sở giáo dục đại học (các trường cao đẳng đào tạo thương mại quốc tế, các trường thương mại, kỹ sư) và TFE để tuyên truyền, khuyến khích sinh viên học tập, nghiên cứu về hoạt động xuất khẩu (thỏa thuận đối tác, xây dựng các mô đun đào tạo)    
 
II. Hỗ trợ phát triển quốc tế 

5. Xây dựng Không gian Pháp tại các Hội chợ quốc tế 

Hỗ trợ doanh nghiệp vừa và nhỏ tham gia các hội chợ thương mại quốc tế, thông qua các công cụ tài chính.

Chi phí tham gia các hội chợ ngày càng tăng cao trong bối cảnh hiện nay. Trong khi đó, việc tham gia các hội chợ là cơ hội quan trọng trong giao thương quốc tế. Thống kê cho thấy gần 60% doanh nghiệp tham gia các hội chợ, triển lãm quốc tế nhận được các đơn đặt hàng trong những tháng sau đó. Hiện nay, Pháp là quốc gia cung cấp ít nguồn hỗ trợ vốn cho các doanh nghiệp tham gia hội chợ so với các nước láng giêng. Trung bình Pháp hỗ trợ khoảng 17% chi phí cho một doanh nghiệp tham gia hội chợ, trong khi mức này ở Tây Ban Nha là 30%, ở Đức là 40% và lên tới 100% ở Ý. 

Vì vậy, đề án đề ra mục tiêu cung cấp các gói trợ cấp để các doanh nghiệp Pháp có thể tham gia các hội chợ quốc tế với nguồn tài trợ có thể lên tới 30% và với mục tiêu cho tới cuối 2027 có 5.000 doanh nghiệp tham gia vào các hội chợ, triển lãm quốc tế theo chương trình hỗ trợ xuất khẩu của Pháp.  

Business France sẽ là đơn vị đầu mối xét duyệt hồ sơ và cung cấp hỗ trợ tài chính cho doanh nghiệp, với trợ cấp lên tới 30% tổng chi phí khi tham dự một hội chợ, triển lãm quốc tế. Bên cạnh đó, doanh nghiệp vẫn có thể được hưởng các hỗ trợ khác từ chính quyền địa phương. 

6. Quảng bá “bí quyết” Pháp thông qua không gian mạng 

Mở rộng sự hiện diện, quảng bá hàng hóa, năng lực của các doanh nghiệp Pháp qua không gian mạng. 

Sự hiện diện của cá doanh nghiệp Pháp trên các nền tảng thương mại điện tử lớn trên thế giới là rất hạn chế, trong khi cho tới 2025 dự kiến đến 80% các trao đổi, tương tác giữa nhà cung cấp và người mua hàng B2B sẽ diễn ra thông qua các kênh kỹ thuật số. 

Sự hiện diện trên nền tảng thương mại điện tử tạo ra luồng kinh doanh đáng kể. Hiện nay chỉ có khoảng 5.000 doanh nghiệp vừa và nhỏ hiện đang trưng bày sản phẩm của mình thông qua 3 gian trưng bày điện tử dành riêng cho mỹ phẩm, thực phẩm, rượu vang và rượu mạnh mà Business France xây dựng trong khuôn khổ chương trình hỗ trợ xuất khẩu của Pháp.  Ngoài ra, hình ảnh về các sản phẩm của các doanh  nghiệp vừa và nhỏ của Pháp thường phân tán, hầu như không thấy hoặc rất hạn chế thấy trên internet và các nền tảng thương mại điện tử lớn nhất thế giới. 

Đề án này đề ra mục tiêu nâng cấp các gian trưng bày điện tử quốc gia để thu hút nhiều hơn nữa sự tham gia của doanh nghiệp vừa và nhỏ. Mục tiêu cho tới năm 2027 tăng gấp đôi số lượng doanh nghiệp có sản phẩm trưng bày trên các gian hàng điện tử quốc gia của Pháp.
 
Bên cạnh đó, xây dựng “không gian Pháp trực tuyến” với mục tiêu tổng hợp các sản phẩm của 400 doanh nghiệp vừa và nhỏ của Pháp trên các nền tẳng thương mại điện tử. Theo đó, Business France sẽ khởi xướng các chương trình hợp tác với các kênh thương mại điện tử lớn trên thế giới để xây dựng “không gian Pháp trực tuyến” trên các kênh này. 




7. Xây dựng “Thương hiệu Pháp” 

Trong khi Pháp vốn rất nối tiếng thế giới bởi những hàng hóa chất lượng cao đặc biệt trong lĩnh vực thời trang, đồ cao cấp, mỹ phẩm hay rượu, phần lớn các doanh nghiệp vừa và nhỏ của Pháp không tận dụng được lợi thế này. 

Ngày 31/10/2023 Chính phủ đã phát động chiến dịch truyền thông quốc tế “thương hiệu Pháp”. Đây là chiến dịch nhằm nêu bật những thế mạnh của Pháp trông công nghiệp, kinh tế, tiềm năng đổi mới, sức sống văn hóa, nghệ thuật, nhằm tăng cường sức hấp dẫn của nước Pháp và thu hút hơn nữa các nhà đầu tư quốc tế. 

Vai trò của Đại sứ quán Pháp tại nước ngoài

Mạng lưới ngoại giao bao gồm 163 đại sứ quán và 92 lãnh sự quán của Pháp tham gia tích cực vào việc triển khai các hoạt động của TFE ở nước ngoài. Đại sứ quán sẽ đảm bảo sự phối hợp tốt của các chủ thể kinh tế khác nhau ở nước ngoài. Hội đồng Kinh tế, do Đại sứ làm chủ tịch, nhằm mục đích đảm bảo sự hợp tác thông suốt giữa TFE và cộng đồng doanh nghiệp Pháp tại quốc gia liên quan. Trong trường hợp không có hiện diện của TFE, đại sứ quán sẽ tư vấn và tiếp nhận trực tiếp các công ty Pháp có nhu cầu thành lập tại nước sở tại. 

8. Tăng cường tỷ lệ tận dụng các Hiệp định Thương mại tự

Liên minh châu Âu đã ký kết hơn 40 Hiệp định thương mại với 74 đối tác. Các hiệp định thương mại này là cánh cửa giúp cho các doanh nghiệp tiếp cận được tới nhiều thị trường mới khác nhau và với thuế suất thấp nhất. Tuy nhiên, thực tế cho thấy khoảng 3 trên 10 doanh nghiệp Pháp hiện nay chưa tận dụng tốt lợi ích từ các hiệp định thương mại, bỏ lỡ cơ hội tiết kiệm hàng trăm triệu euro thuế hải quan mỗi năm. 

Sau khi có các cuộc khảo sát để hiểu rõ hơn về cách các doanh nghiệp tận dụng các hiệp định thương mại, đề án sẽ: 

· Xây dựng các cấu phần đào tạo ngắn hạn nhằm hướng dẫn doanh nghiệp, thúc đẩy việc sử dụng các công cụ tiếp cận thị trường; 

· Nâng cao nhận thức của các lĩnh vực xuất khẩu về lợi ích về thuế quan mà các hiệp định thương mại mang đến cho các doanh nghiệp tham gia vào thị trường quốc tế. 


	
III. Chuẩn bị cho tương lai 

9. Giải thưởng xuất khẩu Pháp 2023 

Được Tổng thống Macron phát động vào tháng 10 năm 2021, kế hoạch “Nước Pháp 2030” nhằm đẩy nhanh quá trình chuyển đổi các lĩnh vực quan trọng của nền kinh tế thông qua đổi mới, sáng tạo. Theo đó có đề ra mục tiêu hỗ trợ các doanh nghiệp vừa và nhỏ của Pháp tham gia vào các hoạt động nghiên cứu, phát triển và đổi mới sáng tạo để thúc đẩy tăng trưởng và khả năng cạnh tranh. Các dự án được chấp nhận sẽ nhận được các khoản hỗ trợ tài chính (trợ cấp hoặc tạm ứng) từ 75 tới 500 nghìn euro tùy thuộc vào từng giai đoạn triển khai của dự án.

Tuy nhiên, những hỗ trợ này chưa đáp ứng được mục tiêu tăng trưởng bền vững cho nước Pháp do chưa có chương trình hỗ trợ cụ thể cho các doanh nghiệp phát triển có định hướng xuất khẩu và phát triển quốc tế. Vì vậy, đề án này xây dựng một Kế hoạch “Nước Pháp 2030: Xuất khẩu” nhằm mang lại những hỗ trợ mang tính chất cá nhân hóa cho các doanh nghiệp giành giải thưởng trong khuôn khổ chương trình Nước Pháp 2023 và có tiềm năng xuất khẩu tốt. 

10. Chương trình hỗ trợ “tăng cường” cho doanh nghiệp xuất khẩu 

Trên cơ sở thực trạng là các doanh nghiệp vừa và nhỏ được hưởng lợi từ các chương trình hỗ trợ có tỷ lệ đơn hàng nhận được tăng tới 20% và tỷ lệ không thành công trong xuất khẩu chi chiếm 6% so với 25% với những doanh nghiệp không được hỗ trợ. 

Giải pháp được đề ra trong Đề án này là tăng gấp đôi số doanh nghiệp được hưởng các chương trình hỗ trợ “tăng cường” được tài trợ lên tới 60% chi phí bởi Chính phủ. Theo đó sẽ có khoảng 200 doanh nghiệp có tiềm năng sẽ được hưởng chương trình hỗ trợ tăng cường kéo dài 12 tháng. Doanh nghiệp được tham gia chương trình hỗ trợ sẽ nhận được tư vấn cá nhân hóa theo nhu cầu và tư vấn trực tiếp bởi cố vấn thuộc Nhóm các cơ quan hỗ trợ xuất khẩu Pháp (TFE) tại Pháp và một chuyên gia ở thị trường mục tiêu. 

Các doanh nghiệp thuộc diện ưu tiên tập trung vào (i) các lĩnh vực ưu tiên trong kế hoạch Nước Pháp 2030 như: công nghệ xanh, công nghệ nông nghiệp, công nghệ thông tin, công nghệ ý tế… và (ii) khu vực địa lý ưu tiên như: Ấn Độ Dương – Thái Bình Dương, châu Phi, châu Mỹ Latinh, các nước vùng Vịnh. 

11.  Thu hút quốc tế 
	
Để khắc phục thực trạng chưa có cơ chế, chương trình hay hoạt động cụ thể thu hút các nhà mua hàng quốc tế tới Pháp và số lượng doanh nghiệp vừa và nhỏ của Pháp tham dự các hội chợ, sự kiện thương mại quốc tế rất thấp, đề án xây dựng kế hoạch hỗ trợ đón 700 nhà mua hàng quốc tế mỗi năm tới các sự kiện quốc tế tại Pháp, để gặp gỡ trực tiếp 1500 doanh nghiệp vừa và nhỏ Pháp. 

Hiện nay, Ngân hàng đầu tư công Pháp (BpiFrance) có chương trình bảo hiểm xuất khẩu nhằm cấp bảo hiểm tín dụng cho các công ty tới thành lập tại Pháp. Ngược lại, các cơ quan tín dụng xuất khẩu nước ngoài cũng cung cấp bảo lãnh tương tự nhưng với điều kiện dự án có hàm lượng nội địa nhất định. Vì vậy, Pháp sẽ có những điều chỉnh trong điều kiện cung cấp bảo hiểm tín dụng xuất khẩu để đàm bảo rằng các công ty nước ngoài sẽ có các đặt hàng với các công ty Pháp. Thêm vào đó, đề án cũng sẽ xây dựng các tài liệu hướng dẫn xuất khẩu theo chuyên ngành, giúp cho các chủ doanh nghiệp có thể dễ dàng tiếp cận tới các nhà cung cấp, bán hàng của Pháp và các kênh cung cấp tín dụng xuất khẩu. Các thông tin chính bao gồm: quy mô, lĩnh vực hoạt động, kinh nghiệm xuất khẩu, vị trí các nhà máy sản xuất… Đơn giản hóa thủ tục và hiện đại hóa các hướng dẫn từ phía Pháp để tạo điều kiện dễ dàng hơn trong tiếp cận tài chính xuất khẩu. 

Cụ thể, một doanh nghiệp được hỗ trợ ngoài việc sẽ được đưa vào danh bạ các nhà xuất khẩu tiềm năng của Pháp thì cũng sẽ được Cơ quan thương mại Pháp (BF) giúp tìm kiếm, liên lạc và mời các đối tác nước ngoài tới tham dự một Hội chợ chuyên ngành mà doanh nghiệp tham gia. Sau đó, khi đối tác quan tâm mua hàng, Bảo hiểm xuất khẩu của Ngân hàng BpiFrance sẽ cung cấp gói tín dụng cho doanh nghiệp để có thể đảm bảo đủ năng lực cung cấp cho đối tác nước ngoài. 

12. Số hóa lĩnh vực tài chính cho giao dịch quốc tế

Thương mại quốc tế đòi hỏi sự tham gia của nhiều bên, nhiều hoạt động khác nhau, trong đó có các hoạt động pháp lý và tài chính. Trong khi đó, các hoạt động này hiện nay chưa được tự động hóa và đồng bộ. Trong số 4 tỷ tài liệu được sản xuất mỗi năm liên quan tới các hoạt động xuyên biên giới, chỉ có 1% được số hóa hoàn toàn. 

Nghiên cứu tại Pháp cho thấy việc số hóa các giao dịch quốc tế sẽ cho phép:

· 8/10 doanh nghiệp có thể truy cập vào các công cụ số hóa trong quản lý, bảo mật và tài chính cho hoạt động của doanh nghiệp 
· Tiết kiệm tới 80% chi phí vận hành các công cụ nói trên, tương đương 3,8 tỷ euro từ nay tới 2030
· Tăng 14% lượng trao đổi thương mại quốc tế cho tới 2026. 

Vì vậy, Pháp sẽ triển khai các khuyến nghị của Paris Europlace, hệ sinh thái tài chính gồm 600 đối tác hoạt động các lĩnh vực tài chính,  trong các  nhằm đẩy nhanh số hóa các hoạt động tài trợ thương mại quốc tế. 

Ngày 29/6/2023, báo cáo của Tổng cục Kho bạc lên Bộ trưởng Kinh tế, Bruno Le Maire, Bộ trưởng Tư pháp, Eric Dupond-Morettit, Bộ trưởng đặc trách ngoại thương, Olivier Becht đưa ra 4 nhóm giải pháp với 09 khuyến nghị: 

· Thúc đẩy áp dụng các khuôn khổ pháp lý cho việc sử dụng các tài liệu điện tử trong thương mại quốc tế: 

· Thông qua các quy định pháp luật và quy định cần thiết theo luật của Pháp cho phép sử dụng các tài liệu điện tử có thể chuyển nhượng; 
· Dẫn dắt quá trình thúc đẩy chuyển đổi luật bởi các nước thành viên và thu hút sự quan tâm củ các diễn đần châu Âu và đa phương liên quan tới chủ để để mở rộng phạm vi cải cách của luật Pháp trong khu vực 

· Thúc đẩy hệ sinh thái “TradeTech”  Công nghệ trong thương mại và tỷ lệ sử dụng các công cụ số hóa 

· Thúc đẩy việc thiết lập khung pháp lý thuận lợi cho việc số các tài liệu thương mại quốc tế ở cấp độ Liên minh Châu Âu về các khía cạnh công nghệ, đặc biệt là đối với việc chứng nhận và quản lý Dự liệu đăng ký mở và có thể tương tác.
· Khuyến khích và thúc đẩy xây dựng cấu trúc hệ sinh thái TradeTech để xác định các giải pháp đổi mới có thể đóng góp cho phong trào số hóa và rộng hơn là nâng cao hiệu quả của chuỗi cung ứng thương mại quốc tế
· Đảm bảo thiết lập các hành lang điện tử hóa với các đối tác thương mại lớn của Pháp nhằm chứng minh tính hiệu quả và hữu ích của chuỗi hậu cần được số hóa hoàn toàn

· Tăng cường hiện diện của các cơ quan, tổ chức đối với chủ đề tài chính hỗ trợ thương mại quốc tế và phối hợp với khu vực công
· Cải thiện tính đại diện của các hoạt động tài trợ thương mại quốc tế trên Thị trường tài chính Paris thông qua công việc kiểm kê dữ liệu và tăng cường đối thoại thể chế
· Chỉ định một cơ quan công đầu mối, chịu trách nhiệm chỉ đạo và điều phối công việc hiện tại và tương lai về số hóa thương mại quốc tế, thông qua cách tiếp cận liên bộ và kết hợp với tất cả các chủ thể tư nhân có liên quan

· Tận dụng cơ hội số hóa mang lại nhằm nâng cao sự hấp dẫn của lĩnh vực tài chính thương mại quốc tế

· Tận dụng sự đơn giản hóa liên quan đến quá trình chuyển đổi sang kỹ thuật số để cho phép nhiều công ty hơn, đặc biệt là các công ty quy mô vừa và nhỏ, tiếp cận các giải pháp có sẵn trong tài chính thương mại
· Tăng cường giới thiệu và mở rộng nội dung đào tạo cho các ngành tài chính thương mại quốc tế nhằm đáp ứng những thách thức tuyển dụng của ngành, chuẩn bị cho sự phát triển theo hướng kỹ thuật số và rộng hơn là tăng sức hấp dẫn của các ngành nghề này

13. Tài chính cho xuất khẩu bền vững 

Mục tiêu là hiện đại hóa các kênh tài trợ xuất khẩu để có thể dễ tiếp cận hơn cho các doanh nghiệp vừa và nhỏ, đặc biệt là các dự án nhỏ có mục tiêu phát triển xanh. 

Hiện nay phần lớn doanh nghiệp vừa và nhỏ của Pháp mới chỉ biết đến bảo hiểm phát triển phục vụ cho các dự án ở giai đoạn thăm dò ban đầu nhưng chưa nhiều doanh nghiệp biết đến bảo hiểm xuất khẩu, các gói tín dụng hướng tới giai đoạn sau, khi doanh nghiệp đã định hướng và đi vào kế hoạch sản xuất, xuất khẩu. Vì vậy, trong khuôn khổ đề án này, các biện pháp phân cấp các bảo hiểm xuất khẩu tới các địa phương, để tăng cường tiếp cận tới các doanh nghiệp có nhu cầu. Các gói này sẽ được đưa vào trong mạng lưới ngân hàng để tài chợ cho các dự án với yêu cầu vốn thất, dưới 800 nghìn euro. 

Trong khi các doanh nghiệp vừa và nhỏ có nhu cầu, nhưng các ngân hàng thương mại còn ít hoạt động trong phân khúc tín dụng thấp (dưới 25 triệu euro). Vì vậy, mục tiêu đề ra Ngân hàng BpiFrance sẽ tăng mạnh nguồn cung các gói tín dụng xuất khẩu thấp (dưới 1 triệu euro).

Khi khoản nợ được bảo lãnh dưới 50 triệu euro, các dự án dưới dạng “doanh nghiệp cho dự án đặc biệt” không được hưởng các gói tài chính hay bảo hiểm của Ngân hàng BpiFrance. Lý do chính do những dự án dạng này rất phức tạp để có thể điều tra từ góc độ tài chính, thương mại, pháp lý và thuế. Theo đó, dự kiến Bảo hiểm xuất khẩu của BpiFrance sẽ bảo lãnh cho các dự án nhỏ có mục đích phát triển bền vững (dưới 50 triệu) phù hợp với các tiêu chí của châu Âu.
