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I/ Tình hình thị trường tháng 12/2025:
1) Tổng quan thị trường:
Thị trường Pakistan trong tháng 12/2025 nổi bật với sản xuất công nghiệp tăng, sản xuất nông nghiệp tăng, xuất khẩu giảm, nhập khẩu tăng. Đồng Rupi tăng giá nhẹ.
Tháng 12/2025 sản xuất công nghiệp tăng 0,44 % so với cùng kỳ năm trước và tăng 9,26 % so với tháng 11/2025. 
Tháng 12/2025 đầu tư trực tiếp nước ngoài (FDI) đạt 134 triệu USD, giảm 25,14 % so với tháng 11/2025. Dự trữ ngoại hối đạt 16,05 tỷ USD, tăng 10,08 %. Kiều hối đạt 3,58 tỷ USD, tăng 12,57 %. Lạm phát 5,6 %, giảm 8,19 %.
Đồng rupi tăng giá nhẹ 0,11 %. Tỷ giá USD/Rupi tháng 12/2025 là 1 USD = 280,54 ru-pi.
   Xuất khẩu tháng 12/2025 đạt 2,26 tỷ USD, giảm 6,24 % so với tháng trước. Từ tháng 7-12/2025 xuất khẩu đạt 15,13 tỷ USD, giảm 9 % so với cùng kỳ năm trước.
   Nhập khẩu tháng 12/2005 đạt 6,11 tỷ USD, tăng 15,13 % so với tháng trước. Từ tháng 7-12/2025 nhập khẩu đạt 34,47 tỷ USD, tăng 11,56 % so với cùng kỳ năm trước.
Tháng 12/2025 xuất khẩu của Việt Nam sang Pakistan đạt 48.009.015 USD, tăng 5,8 % so với tháng trước. 12 tháng năm 2025 xuất khẩu đạt 622 triệu USD, tăng 19 % so với năm 2024. 
Tháng 12/2025 nhập khẩu của Việt Nam từ Pakistan đạt 15.729.371 USD, giảm 6,8 % so với tháng trước. 12 tháng năm 2025 nhập khẩu đạt 203 triệu USD, giảm 38 % so với năm 2024.



2) Chi tiết thị trường:
Tháng 12/2025 sản xuất dệt may tăng 0,26 %, may mặc tăng 9,24, sợi bông tăng 5,26%, vải bông tăng 0,13%, xăng dầu giảm 4,66 %, dược phẩm giảm 0,33 %, điện tử tăng 0,22 %, khoáng sản phi kim loại tăng 0,81 %, sản phẩm sắt thép giảm 0,20 %, thực phẩm tăng 0,09 %, đường giảm 9,41, giấy giảm 0,08 %, ô tô tăng 31,22 %, hóa chất giảm 0,16 %, phân giảm 9,66, xi măng tăng 3,13, nội thất giảm 0,08%, thuốc lá tăng 0,13, thiết bị vận tải tăng 0,24%. Máy móc và thiết bị giảm 0,07. 
Đối với vụ Đông Xuân 2025-2026, chính phủ đã đặt mục tiêu sản lượng lúa mì là 29,68 triệu tấn trên diện tích canh tác 9,65 triệu ha. Để đạt được mục tiêu sản lượng này, chính phủ đang thực hiện các biện pháp phối hợp nhằm đảm bảo cung cấp kịp thời các yếu tố đầu vào nông nghiệp quan trọng như tín dụng nông nghiệp, giống cây trồng đạt chuẩn, phân bón và hỗ trợ cơ giới hóa. 
Từ tháng 7- 12/2025 xuất khẩu nông sản đạt 2.36 tỷ USD, giảm 40,29 % so với cùng kỳ năm trước, trong đó xuất khẩu gạo đạt 940 nghìn tấn trị giá 515 triệu USD giảm 40,44 % về lượng và giảm 49,90 % về trị giá; Xuất khẩu dệt may đạt 9,17 tỷ USD, tăng 0,90 %; Xuất khẩu dầu và than đạt 442 triệu USD, tăng 62,66 %; Xuất khẩu hàng công nghiệp đạt 1,98 tỷ USD, giảm 8,10 %.
Từ tháng 7- 12/2025 nhập khẩu lương thực thực phẩm đạt 4,63 tỷ USD, tăng 21,71 %; Nhập khẩu máy móc đạt 5,16 tỷ USD, tăng 15,66 %; Nhập khẩu phương tiện vận tải đạt 1,99 tỷ USD, tăng 105,36 %; Nhập khẩu xăng dầu đạt 7,98 tỷ USD, giảm 1,26%; Nhập khẩu dệt may đạt 3,37 tỷ USD, tăng 0,58 %; Nhập khẩu hóa chất đạt 5,37 tỷ USD, tăng 9,04 %; Nhập khẩu sắt thép kim loại mầu đạt 3,23 tỷ USD, tăng 17,79 %.
Các mặt hàng xuất nhập khẩu Việt Nam-Pakistan 12 tháng 2025:
	STT
	Mặt hàng
	VNXK
(USD)
	STT
	Mặt hàng
	VNNK
(USD)

	1
	Chè
	  76.762.300
	1
	Vải các loại
	46.289.831           

	2
	Xơ, sợi dệt các loại
	  86.157.283
	2
	Nguyên phụ liệu dệt, may, da, giày
	28.919.303   

	3
	Hạt tiêu
	34.167.747     
	3
	Xơ, sợi dệt các loại
	11.030.868

	4
	Sắt thép các loại
	     205.252                          
	4
	Dược phẩm
	    8.733.233

	5
	Hàng thủy sản
	17.196.129        
	5
	Bông các loại
	   495.434

	6
	Cao su
	17.879.437    
	5
	Hàng hóa khác
	107.773.093

	7
	Hạt điều
	31.562.043        
	
	
	

	8
	Sắn và các sản phẩm từ sắn
	    1.040.692        
	
	
	

	9
	Sản phẩm hóa chất
	11.976.122    
	
	
	

	10
	Sản phẩm sắt thép
	    1.536.767     
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	11
	Điện thoại và linh kiện
	154.256.606          
	 
	
	

	12
	Máy móc thiết bị
	17.049.712          
	
	
	

	13
	Phương tiện vận tải
	   9.932.598 
	
	
	

	14
	Hàng hóa khác
	159.826.081
	
	
	

	
	Tổng cộng:
	622.260.221                                     
	
	Tổng cộng:
	203.241.761


II/ Cảnh báo phòng vệ thương mại, biến động thị trường, các thay đổi về chính sách kinh tế, thương mai:
	Theo báo cáo ”Tình hình kinh tế thế giới và triển vọng 2026” của Liên Hợp Quốc, tăng trưởng GDP của Pakistan dự kiến đạt 3,5 % trong năm 2026 nhờ quá trình thực hiện liên tục chương trình cải cách của Tổ chức tiền tệ quốc tế (IMF). Tuy nhiên báo cáo cũng cảnh báo nhiều biến động bất thường tương tự như trận lũ lụt vừa qua có thể đe doa tiến trình kinh tế và phát triển, củng cố nền tài chính và các cố gắng giảm nghèo.
	Pakistan và Indonesia ký thỏa thuận thành lập Ủy ban thương mại hỗn hợp. Pakistan dự định tổ chức triển lãm quốc gia và diễn đàn thương mại tại Jakarta và mời khách tham quan từ các nước ASEAN. Pakistan đề nghị Indonesia sớm công bố hạn ngạch nhập khẩu trái cây, hợp lý hóa các yêu cầu chứng nhận cho hàng xuất khẩu của Pakistan, thông báo hạn ngạch nhập khẩu gạo, và mở cửa thị trường hơn nữa cho khoai tây dùng trong công nghiệp của Pakistan. Hai nước nhất trí hợp tác mở rộng hiệp định ưu đãi thương mại (PTA) hiện nay và thống nhất mục tiêu tiến tới ký hiệp định đối tác kinh tế toàn diện (CEPA). Pakistan nhập khẩu dầu cọ chủ yếu từ Indonesia để chế biến dầu ăn, thực phẩm thiết yếu trong chuỗi ẩm thực và đời sống hàng ngày của người dân Pakistan. Kim ngạch thương mại giữa hai nước hiện đạt trên 4 tỷ USD.
III/ Dự báo tình hình thị trường tháng 1/2025:
	Sản xuất công nghiệp tăng, sản xuất nông nghiệp tăng. Xuất khẩu giảm, nhập khẩu giảm. Đồng rupi tăng giá.
IV/ Thông báo:
	1/ Tìm người bán:
Nhu cầu: Quảng bá sản phẩm trên sàn www.vietnampakistan.com
Địa chỉ liên hệ:
CAL (Pvt) Ltd
Mr. Rizwan Fareed - CEO ; Cell/whatsupp: +92 300 846 9479
E-mail: consoli55@hotmail.com
2/ Tìm người mua:
Sản phẩm: 
Địa chỉ liên hệ:
VI/ Thông tin chuyên đề:
Chính sách quảng bá sản phầm thương hiệu của Pakistan:

Pakistan tập trung quảng bá một số sản phẩm có thương hiệu trong lĩnh vực dệt may, thời trang, thực phẩm, hàng thể thao dụng cụ phẫu thuật, đồ da và phần mềm với mục tiêu chuyển từ xuất khẩu hàng hóa thông thường sang nhận diện thương hiệu có giá trị cao. Các thương hiệu thời trang hàng đầu của Pakistan như Khaadi, J. by Junaid Jamshed, Sapphire và Sana Safinaz. Các chiến lược chính bao gồm:
(1)  Cho phép các doanh nghiệp xuất khẩu được phép giữ lại và sử dụng 10% doanh thu xuất khẩu hàng năm cho việc phát triển thị trường, bao gồm xây dựng thương hiệu, quảng cáo và thành lập văn phòng ở nước ngoài, mở rộng mạng lưới bán lẻ tại Mỹ, Anh và UAE.
(2) Tận dụng cộng đồng người Pakistan ở nước ngoài, và khởi xướng chiến dịch "Thương hiệu Pakistan" để thúc đẩy du lịch và xuất khẩu. Các thương hiệu đang nhắm mục tiêu vào khoảng 10 triệu người Pakistan ở nước ngoài với các nhãn hiệu bình dân và các mặt hàng thực phẩm đặc sản, bao gồm Shan Masala, Tapal Tea và K&N’s.
(3) Chính phủ thông qua Cục xúc tiến thương mại tổ chức các sự kiện quảng bá thương hiệu tại các thị trường trọng điểm, thông qua Tổng công ty Phát triển Du lịch Pakistan (PTDC), đang triển khai chiến dịch "Thương hiệu Pakistan", bao gồm cổng thông tin du lịch chuyên dụng, phòng trưng bày ảo và quảng bá các điểm đến hàng đầu. Trọng tâm Công nghiệp & Thương mại: Trung tâm Logistics Quốc gia (NLC) đang ra mắt "Pakistan Mart" nhằm phục vụ như một cửa ngõ thương mại cao cấp cho các nhà xuất khẩu, cung cấp cơ sở hạ tầng kho bãi và trưng bày tại các thị trường quốc tế.
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